22/05/2024, 16:48 SEI/UFMS - 4847582 - Projeto

APENDICE 2

APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

1. APRESENTAGAO DA PROPOSTA TECNICA

1.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos

e subquesitos a seguir:

QUESITOS PONTUAGAO MAXIMA
1. Plano de Comunicagao Publicitaria 80 pontos
1.1 Raciocinio Basico 20 pontos
1.2 Estratégia de
Comunicacgao 20 pontos
Publicitaria
SUBQUESITOS
1.3 Ideia Criativa 20 pontos
1.4 Estratégia de
Midia e N3o Midia 20 pontos
2. Conjunto de Informagdes 20 pontos
2.1 Capacidade de Atendimento 10 pontos
2.2 Repertério 5 pontos
2.4 Relatos de Solucdes de Problemas de
. 5 pontos
Comunicagao
PONTUACAO TOTAL 100

1.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressées

técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

1.2 Quesito 1 - Plano de Comunicacdo Publicitdria — Via Nao lIdentificada: para sua
apresentacao, a licitante devera levar em conta as seguintes orientagdes: (Referéncia 11.2 do

Edital)

1. em caderno Unico, orientacdo retrato e com espiral preto colocado a esquerda;

2. capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m2, ambas em branco;

3. contetdo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2, orientagdo retrato,
observado o disposto na alinea ‘c2’ do subitem 1.2.2;

4. espagcamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das
respectivas bordas; ndo ha padrdo exigido para as margens superior e inferior;

5. titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

6. espacamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apés titulos e

entretitulos e entre paragrafos;
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alinhamento justificado do texto;

texto e numeracdo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos,
observadas as disposi¢cdes dos subitens 1.2.1, 1.2.2 e 1.2.3; permitida a utilizacdo
de italico, negrito e sublinhado;

numeracao de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir
da primeira pagina interna, em algarismos arabicos;

sem identificacao da licitante.
1.2.1 As especificacOes do subitem 1.2 ndo se aplicam as pecas de que trata a alinea ‘b’ do
subitem 1.3.3 e a indicac¢do prevista no subitem 1.3.3.3.6.

1.2.2 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagao Publicitaria poderao
ter gréaficos, infograficos, quadros, tabelas e ou planilhas, observadas as seguintes
orientagdes:

a) poderao ser editados em cores;

b) os dados e informacOes deverdao ser editados na fonte Arial e poderdo ter
tamanho de 8 a 12 pontos;

c) as paginas em que estiverem inseridos poderdo ser:

c1) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite
previsto no subitem 1.2.6, cada folha de papel A3 serd computada como 2
(duas) paginas de papel A4;

c2) impressas na orientagao paisagem.

1.2.3 Os graficos, infograficos, quadros, tabelas e ou planilhas integrantes do subquesito
Estratégia de Midia e Ndo Midia poderdo:

| - ser editados em cores;

Il - ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
Il - ter qualquer tipo de formatacdo de margem;

IV - ser apresentados em papel A3 dobrado.

1.2.3.1 As paginas em que estiverem inseridos os graficos, infograficos, tabelas e ou
planilhas desse subquesito poderdao ser impressas na orientagdo paisagem.

1.2.4 Os exemplos de pecas integrantes da Ideia Criativa deverdo ser apresentados
separados do caderno de que trata a alinea ‘a’ do subitem 1.2.

1.2.4.1 Esses exemplos deverdo adequar-se as dimensdes do Invdlucro n? 1,
cabendo a licitante atentar para o disposto na alinea ‘c” do subitem 1.1.1.2 do
Apéndice 1.

1.2.5 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nado Identificada ndo podera ter
informacdo, palavra, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que, por si s,
possibilite, inequivocamente, a identificacdo de sua autoria, antes da abertura do
Invélucro n2 2.

1.2.6 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria e da
relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 1.3.3 estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez)
paginas.

1.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitacdo quanto ao numero
de pdaginas, mas cabe as licitantes atentar especialmente para o disposto na alinea ‘c’ do
subitem 1.1.1.2 do Apéndice 1.
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1.2.8 Para fins desta concorréncia, consideram-se como ndo midia os meios publicitarios
gue ndo implicam a compra de espaco ou tempo em veiculos de divulgacdo, para a
transmissdo de mensagens a publicos determinados.

1.2.9 Poderao ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de
Comunicacdo Publicitdria e seus subquesitos. Essas pdaginas ndo serdo computadas no
limite previsto no subitem 1.2.6 e devem seguir as especificacdes do subitem 1.2, no que
couber.

1.3 A licitante deverd apresentar o Plano de Comunicacdo Publicitdria com base no Briefing
(Anexo 4 do Edital), observadas as seguintes orientacdes:
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1.3.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico - apresentacdao em que a licitante descrevera:

1. analise das caracteristicas e especificidades do contratante e do seu papel
no contexto no qual se insere;

2. diagnostico relativo as necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;
3. compreensdo do desafio e dos objetivos de comunicagao estabelecidos no

Briefing (Anexo Il do Edital).

1.3.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria - apresentacdo e defesa da
estratégia proposta pela licitante para superar o desafio e alcancar os objetivos de
comunicac¢do, com base no Briefing (Anexo Il do Edital), compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam a
proposta de solugao publicitaria;

b) proposicdao e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacdo
Publicitaria, especialmente: o que dizer; a quem dizer; como dizer; quando dizer e
gue meios, instrumentos ou ferramentas de divulgagdo utilizar.

1.3.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresentacdo da proposta de campanha publicitaria,
contemplando os seguintes conteudos:

a) relacdo de todas as pecas publicitdrias que a licitante julgar necessarias para
superar o desafio e alcancar os objetivos de comunicac¢do estabelecidos no Briefing
(Anexo Il do Edital), com a descricdo de cada uma;

b) exemplos das pecas, constantes da relacdo prevista na alinea anterior, que a
licitante julga mais adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente sua
proposta de campanha publicitdria, observadas as condicbes estabelecidas no
subitem 1.3.3.3.

1.3.3.1 A descricdo mencionada na alinea ‘@’ do subitem 1.3.3 esta circunscrita a
especificacdo de cada peca publicitaria, a explicitacdo de sua finalidade e de suas
fungdes taticas na campanha proposta.

1.3.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pegas publicitarias
superior ao limite estabelecido no subitem 1.3.3.3, que podem ser apresentadas
fisicamente como exemplos, a relagdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 1.3.3
devera ser elaborada em dois blocos: um para as pecas apresentadas como
exemplos e outro para o restante

1.3.3.3 Os exemplos de pecas publicitdrias de que trata a alinea ‘b’ do subitem 1.3.3
estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgacdo, do seu tipo
ou de sua caracteristica, e poderdo ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) ‘monstro’ ou layout eletrénico, para o meio radio;
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c) storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet;

d) ‘boneca’ ou layout montado dos materiais de ndo midia.

1.3.3.3.1 As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real, ampliado
ou reduzido, desde que ndo haja prejuizo em sua leitura, sem limitagdao de
cores, com ou sem suporte ou passe-partout, observado o disposto no
subitem 1.2.4. Pecas que ndo se ajustem as dimensdes do Invélucro n2 1
poderdo ser dobradas.

1.3.3.3.2 Na elaboragdo de ‘monstro’ ou layout eletrénico para o meio radio
poderdo ser inseridos todos os elementos de referéncia, tais como trilha
sonora, ruidos de ambientacao, voz de personagens e locucao.

1.3.3.3.3 Na elaboracdo do storyboard animado ou animatic poderdo ser
inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens
e locucdo. Nao podem ser inseridas imagens em movimento.

1.3.3.3.4 O ‘monstro’ ou layout eletronico e o storyboard animado ou
animatic deverdo ser apresentados em CD, DVD ou pen drive, executdveis em
sistema operacional Windows.

1.3.3.3.4.1 Nessas midias de apresentacao (CD, DVD ou pen drive) ndo
poderdo constar informacdo, palavra, marca, sinal, etiqueta ou
gualquer outro elemento que, por si sd, possibilite, inequivocamente, a
identificagdo da licitante, ou de qualquer anunciante, somente a marca
do seu fabricante.

1.3.3.3.5. Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios utilizados para
pecas finalizadas, mas apenas como referéncias das propostas a serem
produzidas, independente da forma escolhida pela licitante para a
apresentacao.

1.3.3.3.6 Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica,
com a relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 1.3.3, cada exemplo devera
trazer indicagcdo do tipo de pega (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio,
anuncio revista, banner internet).

1.3.3.4 Para fins de cOmputo das pecas que poderdo ser apresentadas fisicamente
como exemplos, devem ser observadas as seguintes regras:

a) as reducgdes e variacdes de formato serdo consideradas como novas pecas;

b) cada peca apresentada como parte de um kit serda computada no referido
limite;

c) uma peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para
revista e jornal, anuncio para tablets, banner de internet e painéis
sequenciais de midia exterior, tais como outdoor, envelopamento de veiculo,
adesivagem de finger e similares, entre outros), sera considerada 1 (uma)
peca, se o conjunto transmitir mensagem Unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 1 (uma) peca;
e) um filme e o hotsite que o hospeda serdo considerados 2 (duas) pecas;

f) um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 2 (duas)
pegas.

1.3.3.4.1 Na apresentacao de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘d’
do subitem 1.3.3.4, ndo podem ser inseridos videos ou imagens em
movimento.

1.3.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de apresentacao e
defesa das solucbes de midia e ndo midia recomendadas, em consonancia com a
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Estratégia de Comunicacdo Publicitaria e a Ideia Criativa propostas, sob a forma de textos,
tabelas, graficos, infograficos e ou planilhas, contemplando:

a) estratégia de midia e ndo midia: proposicdo e defesa dos meios de divulgacao,
das formas inovadoras de comunicagdo e dos recursos préoprios de comunicagao do
contratante a serem utilizados para o alcance dos objetivos da campanha;

b) tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentacdo
e defesa dos critérios técnicos considerados na selecdo dos veiculos de divulgacdo e
demais meios de divulgacdo e na definicdo dos respectivos investimentos, dos
formatos e periodos de divulgacao;

c) plano de midia: composto de programacdo das inser¢des sugeridas, contendo os
valores por veiculos e demais meios de divulgacdo, formatos das pecas, periodos de
veiculacdao, quantidade de inser¢gdes, nomes de programas, faixas hordrias, custos
relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e demais informag¢des que a licitante considerar
relevantes;

d) simulacdo dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia
(para os meios em que seja possivel a mensuragdo dessas variaveis), sob a forma de
textos, tabelas, graficos ou planilhas.

1.3.4.1 Todas as pegas publicitarias que integrarem a relacdo prevista na alinea ‘@’
do subitem 1.3.3 deverdo estar contempladas na Estratégia de Midia e Ndao Midia
proposta.

1.3.4.2 O plano de midia e ndo midia e/ou de formas inovadoras de comunicagdo
deverdo apresentar um resumo geral com informacdes sobre, pelo menos:

a) o periodo de veiculagdo, exposi¢cdo ou distribuicdo das pecas publicitarias;

b) as quantidades de inser¢bes das pec¢as em veiculos e demais meios de
divulgacdo/plataformas de comunicacdo e divulgacao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em
veiculos e demais meios de divulgacdo, separados por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados na
producdo e na execugdo técnica de cada pega publicitaria destinada a
veiculos e demais meios de divulgacdo;

e) os valores (absolutos e percentuais) que a licitante propde alocar em a¢des
para desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdao publicitaria
(plataformas de comunicacdo e divulgacdo), em consonancia com novas
tecnologias, com a indicacdo dos respectivos fornecedores e métricas que
serdo utilizadas (taxa de impressdo, custo por alcance, CPC, CPE, custo por
curtida etc.), de acordo com o disposto nos subitens 1.3.4.3.1 e 1.3.4.3.2.

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e na execug¢do
técnica de cada peca publicitaria destinada a plataformas de comunicacdo e
divulgacao;

g) as quantidades a serem produzidas de cada peca ou material publicitario
de ndo midia;

h) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgao de cada peca ou
material publicitario de nao midia;

i) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca
publicitaria ou material publicitario de nao midia;

1.3.4.3 Nessa simulacdo:

a) os precos das inser¢cdes em veiculos de divulgacdo que operam com tabelas
publicas deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicacdo do
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Aviso de Licitacao;

b) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n?
4.680/1965;

c) deverdo ser desconsiderados os honorarios e custos internos sobre os bens
e servicos especializados prestados por fornecedores.

1.3.4.3.1 Caso o Edital desta concorréncia venha a ser republicado, com a
retomada da contagem do prazo legal, os precos de tabela a que se refere a
alinea ‘@’ do subitem 1.3.4.4 deverdo ser os vigentes na data de publicacdo do
ultimo Aviso de Licitacao.

1.4. O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se em cépia do
Plano de Comunicag¢do Publicitdria - Via Nao Identificada, sem os exemplos de pecas
publicitdrias da Ideia Criativa, com a finalidade de proporcionar a correlagdao segura de
autoria, observadas as seguintes caracteristicas:

| - ter a identificacdo da licitante;
Il - ser datado;

Il - estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes
de representacdao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

1.5 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante deverd apresentar as informagdes que
constituem o quesito em caderno especifico, orientagao retrato, com ou sem uso de cores, em
formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna,
rubricado em todas as pdginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

1.5.1 O caderno especifico mencionado no subitem 1.5 ndo poderd apresentar
informacao, palavra, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do
Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Ndo Identificada, e que, por si s6, possibilite,
inequivocamente, a identificacao da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n2 2.

1.6 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, quadros, graficos,
infograficos, planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante
deverd apresentar as seguintes informacgdes para cada subquesito, abaixo discriminadas: (11.5
do Edital)

a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, com a especificacao
do inicio de atendimento de cada um deles;

b) gquantificacdo e qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formacdo académica e experiéncia), dos profissionais que poderdao ser colocados a
disposi¢ao da execugao do contrato, discriminando-se as respectivas areas de atuagao;

c) infraestrutura e instalacGes da licitante que estardo a disposicdo do contratante para a
execucdo do contrato;

d) sistematica operacional de atendimento na execucdo do contrato; e

e) relacdo das informacgGes de marketing e comunicacao, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposicao da
Universidade Federal de Mato Grosso do Sul, sem Onus adicionais, na vigéncia do
contrato.

1.7 Quesito 3 - Repertodrio: a licitante devera apresentar os documentos, as informagdes e as
pegas que constituem o quesito em caderno especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso
de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira
pagina interna, rubricado em todas as pdaginas e assinado na ultima por quem detenha
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poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

1.7.1 Os documentos, informacbes e pecas mencionadas no subitem precedente nao
poderdo ter informacdo, palavra, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
conste do Plano de Comunica¢do Publicitaria — Via Nao ldentificada, e que, por si s6,
possibilite, inequivocamente, a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do
Invélucro n2 2.

1.8 O Repertdrio sera constituido de pecas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas ou
distribuidas pela licitante.

1.8.1 A licitante devera apresentar 10 (dez) pecas publicitarias, independentemente do
seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculacdo, exposicao ou distribuicdo.

1.8.1.1 As pecas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a
partir de 12 de janeiro de 2018.

1.8.1.2 As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive,
executdveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno
especifico previsto no subitem 1.7 ou ser apresentadas soltas.

1.8.1.3 As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem
1.7 ou ser apresentadas soltas. Se apresentadas soltas, as pecas poderdo ter
qgualquer formato, dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser preservada a
capacidade de leitura das pegas e indicadas suas dimensdes originais.

1.8.2 Para cada peca publicitaria deverd ser apresentada ficha técnica com a indicacao
sucinta do problema que se propds a resolver e a identificacdo da licitante e de seu
cliente, titulo, data de producgdo, periodo de veiculagdo, exposicdao ou distribuicdo e, no
caso de veiculagao, mengdo de pelo menos um veiculo que divulgou a pega.

1.8.3 As pecas publicitarias ndo podem referir-se a programa, politica ou acdo do
contratante divulgado ao abrigo de contrato firmado com érgao do Governo Federal.

1.9 Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo: a licitante deverd
apresentar os documentos, as informacgdes e as pegas que constituem o quesito em caderno
especifico, orientacdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, numerado
sequencialmente a partir da primeira pdagina interna, rubricado em todas as paginas e
assinado na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificado.

1.9.1 Os documentos, informacGes e pegcas mencionadas no subitem precedente nao
poderao ter informacao, palavra, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao ldentificada, e que, por si s6,
possibilite, inequivocamente, a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do
Invélucro n2 2.

1.10 A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de SolucGes de Problemas de Comunicacao,
cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serao descritas solu¢des publicitdrias
propostas pela licitante e implementadas por seus clientes, na superacdo de desafios de
comunicacdo. Cada Relato:

| — devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

Il — deverd contemplar nome, cargo ou funcdo e assinatura do funciondrio da licitante
responsavel por sua elaboragao;

[l = ndo pode referir-se a programa, politica ou agao do contratante divulgado ao abrigo
de contrato firmado com érgdo do Governo Federal;

IV — deverd estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua
autenticidade.
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1.10.1 A validacdo podera ser feita na ultima pagina do proprio Relato elaborado pela
licitante ou em documento separado (em papel timbrado do cliente), o qual ndo entrara
no cOmputo do numero de pagina de que trata o subitem 1.10.

1.10.2 A validagdo serd constituida, pelo menos, do ateste do Relato, do nome
empresarial do cliente, do nome do signatario, de seu cargo/funcdo e de sua assinatura.

1.10.3 As acGes dos Relatos de que trata o subitem 1.10 devem ter sido implementadas a
partir de 12 de janeiro de 2018.

1.10.4 E permitida a inclus3o de até 3 (trés) pecas publicitdrias, independentemente do
meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca, em cada Relato, observando-se as
seguintes regras:

| - as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive,
executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno
especifico previsto no subitem 1.9 ou ser apresentadas soltas;

Il - as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 1.9,
em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas, em qualquer formato,
dobradas ou ndo. Em todos os casos, deverd ser preservada a capacidade de leitura
das pecas e indicadas suas dimensdes originais;

Il - para cada peca publicitdria, deverd ser apresentada ficha técnica com a
indicacdo sucinta do problema que se prop0s a resolver.

2. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

2.1 Esta concorréncia sera processada e julgada por Comissdao Permanente de Licitagao, na
forma do art. 10 do Decreto n? 6.555/2008, com excecdo da andlise e julgamento das
Propostas Técnicas.

2.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica cuja
constituicdo obedecera as disposi¢cdes a serem estabelecidas no Edital desta concorréncia.

2.2.1 A Subcomissdo Técnica analisard as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condicOes estabelecidas neste Apéndice e no Edital.

2.3 Serdo levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critério de julgamento técnico, os
seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:

https://sei.ufms.br/sei/controlador.php?acao=documento_visualizar&acao_origem=arvore_visualizar&id_documento=5603316&infra_sistema=1...

2.3.1 Quesito 1 - Plano de Comunicacdo Publicitaria

2.3.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do
contratante e do contexto de sua atuacao;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados,
relativos as necessidades de comunicacdo publicitaria identificadas;

c) a assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicagdo a ser
superado pelo contratante e no entendimento dos objetivos de comunicagao
estabelecidos no Briefing (Anexo Il do Edital).

2.3.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagao Publicitaria

a) a adequacdo do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades
da Universidade Federal de Mato Grosso do Sul, bem como ao desafio e aos
objetivos de comunicacao;

b) a consisténcia da argumentacdo em defesa do partido tematico e do
conceito;

c) as possibilidades de interpretacdes positivas do conceito para a
comunicacdo publicitaria do contratante seus publicos;
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d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre a
Universidade Federal de Mato Grosso do Sul, o desafio e os objetivos de
comunicacdo estabelecidos no Briefing (Anexo Il do Edital);

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, considerada a
verba referencial.

2.3.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa (12.2.1.3 do Edital)
a) alinhamento com a Estratégia de Comunicac¢do Publicitaria proposta;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do ANUNCIANTE, com o
desafio e com os objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing;

c) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-
alvo;

d) a compatibilidade das pecas publicitdrias com os meios e veiculos de
divulgacdo a que se destinam;

e) a originalidade da solucdo criativa e a multiplicidade de interpreta¢des
favordveis que comporta;

f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem com os
publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base
na verba referencial para investimento.

2.3.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia

a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da
acao publicitdria, com a verba referencial para investimento e com o desafio e
os objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing (Anexo Il do Edital);

a consisténcia técnica demonstrada na proposicao e defesa da estratégia, da
tatica e do plano de midia;

a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunica¢ao dos
segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria;

a adequacao da proposta no uso dos recursos proprios de comunicacdo do
contratante e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia;

o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da verba referencial para
investimento, demonstrados na simulacdo dos parametros de cobertura e
frequéncia.

2.3.2 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradi¢dao dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de
atendimento a cada um;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a
adequacao das quantificagGes e qualificacOes desses profissionais as necessidades
de comunicacdo publicitdria da Universidade Federal de Mato Grosso do Sul;

c) a adequacdo da infraestrutura e das instalacdes que estardo a disposicdo do
contratante na execucdo do contrato;

d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre o contratante e a licitante;
e

https://sei.ufms.br/sei/controlador.php?acao=documento_visualizar&acao_origem=arvore_visualizar&id_documento=5603316&infra_sistema=1...
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e) a relevancia e a utilidade das informacGes de marketing e comunicagdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a
licitante colocard regularmente a disposicdo da Universidade Federal de Mato
Grosso do Sul.

2.3.3 Quesito 3 - Repertério

a) a originalidade da solucdo criativa e sua adequacdo a natureza do cliente, ao
publico-alvo e ao desafio de comunicacdo;

b) a clareza e a precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem as
caracteristicas dos meios e publicos-alvo;

c) a qualidade da producdo, da execucdo e do acabamento das pecas.

2.3.4 Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposicao da
solugdo publicitaria;

b) a demonstracdo de que a solucdo publicitdria contribuiu para o alcance dos
objetivos de comunicagdo do cliente;

c) a complexidade do desafio de comunicacdo apresentado no Relato e a relevancia
dos resultados obtidos;

d) a complexidade do desafio de comunicacdo apresentado no Relato e a relevancia
dos resultados obtidos.

2.4 A pontuagdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e serd apurada segundo a
metodologia a seguir.

2.4.1 Além de examinar o atendimento, pelas licitantes, das disposicGes estabelecidas
para a apresentacdo e julgamento das Propostas, a Subcomissdo Técnica deverd efetuar
um exame comparativo entre as Propostas apresentadas em relagao a cada quesito e

subquesito.

2.4.1.1 A comparagdo entre as propostas devera aferir o maior ou menor grau de
adequacdo de cada uma aos critérios de julgamento.

2.4.1.2 As diferencas de grau de adequagdo entre as Propostas deverao refletir-se
na gradacdo das pontuacdes atribuidas a cada quesito e subquesito.

2.4.2 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

PONTUACAO
QUESITOS MAXIMA

1. Plano de Comunicagao Publicitdria 80 pontos

1.1 Raciocinio Basico 20 pontos

1.2 Estratégia de

Comunicagao Publicitaria 20 pontos
SUBQUESITOS

1.3 Ideia Criativa 20 pontos

1.4 Estratégia de Midia e Nao 20 pont

Midia pontos
2. Conjunto de Informacdes 20 pontos

https://sei.ufms.br/sei/controlador.php?acao=documento_visualizar&acao_origem=arvore_visualizar&id_documento=5603316&infra_sistema=...
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2.1 Capacidade de Atendimento 10 pontos
2.2 Repertério 5 pontos
2.4 Relatos de Solug¢des de Problemas de Comunicagao 5 pontos
PONTUAGAO TOTAL 100

2.4.3 A pontuagdo final de cada quesito ou subquesito correspondera a média aritmética
dos pontos atribuidos pelos membros da Subcomissdo Técnica, expressa em 1 (uma) casa
decimal.

2.4.4 A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito ou subquesito
sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacdo for superior a 20% (vinte por
cento) da pontuacdo mdaxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o
equilibrio das pontuacdes atribuidas, em conformidade com os critérios objetivos
previstos neste Apéndice.

2.4.4.1 Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a reavaliacdo do quesito
ou subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacées
consideradas destoantes, deverdao registrar em ata as razdes que os levaram a
manter a pontuacdo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera
assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara a compor o processo
desta licitacao.

2.4.5 A pontuacao final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a soma dos
pontos dos 4 (quatro) quesitos: Plano de Comunicagdo Publicitdria; Capacidade de
Atendimento; Repertdrio; Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicacao.

2.5 Serdo consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica, as
licitantes que obtiverem as maiores pontuagdes, observado o disposto no subitem 2.6.

2.6

2.5.1 Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica das duas licitantes
mais bem classificadas, serdo assim consideradas as licitantes que obtiverem as maiores
pontuacgdes, sucessivamente, nos quesitos Plano de Comunicac¢ao Publicitaria, Capacidade
de Atendimento, Repertdrio e Relato de Solucdes de Problemas de Comunicacao.

2.5.2 Se ainda assim persistir o empate, a decisdo sera feita por sorteio, na forma a ser
disciplinada no Edital desta concorréncia.

Serd desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situacGes

abaixo descritas:

a) apresentar informacdo, palavra, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento
gue, por si so, resulte, inequivocamente, na identificacdo da autoria do Plano de
Comunicacgdo Publicitaria — Via Nao ldentificada, antes da abertura do Invélucro n? 2;

b) ndo alcancar, no total, 80 (oitenta) pontos;
c) obtiver pontuac¢do zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

2.6.1 Ante a ocorréncia da situagdo de que trata a alinea ‘@’ do subitem anterior, a
Subcomissao Técnica devera registrar em ata o nome da licitante identificada e o motivo
concreto e inequivoco que constituiu a identificacao.

2.7 Poderd ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender a outras exigéncias deste
Apéndice e do Edital, a depender da gravidade da ocorréncia, observado o disposto nos
subitens 16.4 e 17.2.7.1.
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