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CONCORRENCIA N2 90.001/2024
PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 23104.011171/2023-04
EDITAL DE LICITACAO

CONTRATAGAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE POR INTERMEDIO DE UMA AGENCIA DE PROPAGANDA

CONCORRENCIA PRESENCIAL N2 90.001/2024
FUNDAGCAO UNIVERSIDADE FEDERAL DE MATO GROSSO DO SUL
UASG: 154054

OBJETO: Contratagdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagdo, a execugdo interna, a intermediacdo e supervisdo da
execucao externa e a distribuicdo de agGes publicitarias junto a publicos de interesse.

VALOR TOTAL DA CONTRATAGAO: RS 5.000.000,00 (cinco milh&es de reais).
DATA DA SESSAO: 02 de setembro de 2024 as 10h00 (horério de Brasilia).

LOCAL DE ABERTURA: Diretoria de Gestdo de Contratagcbes da Pré-reitoria de Administragdo da
UFMS, situada no Prédio das Pro-reitorias na Cidade Universitdria, Av. Costa e Silva s/n, Campus
Universitario, na cidade de Campo Grande - MS.

CRITERIO DE JULGAMENTO: Melhor Técnica.
MODO DE DISPUTA: Fechado.
PREFERENCIA ME/EPP/EQUIPARADAS: N3o.
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1.1. A Fundagdo Universidade Federal de Mato Grosso do Sul, doravante denominado ANUNCIANTE, por intermédio da Comissdo
Permanente de Licitagdo (CPL), designada pela Portaria n2 1.244-RTR/UFMS de 22 de setembro de 2023, torna publico aos interessados que realizara
concorréncia, do tipo Melhor Técnica, para contratacdo de servigcos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda.

1.2. Os servicos serdo realizados na forma de execucdo indireta, sob a égide da Lei n? 12.232/2010, mediante a aplicacdo, de forma
complementar, das Leis n2 4.680/1965 e n2 14.133/2021.

1.3. Aplicam-se também a esta concorréncia o Decreto n? 6.555/2008, o Decreto n? 57.690/1966, o Decreto n? 4.563/2002, a Instrucdo
Normativa SECOM n? 1/2023, disponivel no enderego www.gov.br/secom/pt-br/acesso-a-informacao/legislacao, bem como a Instrugdo Normativa
SEGES/MGI n2 12/2023, e as disposi¢des deste Edital.

2. OBJETO

2.1. O objeto da presente concorréncia é a contratacdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a
concepgdo, a criagdo, a execugdo interna, a intermediagdo e supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo de agdes publicitarias junto a publicos de

interesse.

2.1.1. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servigos especializados pertinentes:
a) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento, relacionados a
execugdo dos contratos;
b) a producgdo e a execugdo técnica de pegas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia, criados no ambito dos contratos;
c) a criagdo, a implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos
das mensagens e das agBes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.
2.1.1.1. A contratagdo dos servigos, elencados no subitem 2.1, tem como objetivo o atendimento ao principio da publicidade e ao
direito a informagdo, por meio de agdes que visam difundir ideias e principios, posicionar instituicGes e programas, disseminar iniciativas e
politicas publicas ou informar e orientar o publico em geral.
2.1.1.2. O planejamento, previstos no subitem 2.1, objetiva subsidiar a proposicdo estratégica das agles publicitarias, tanto nos
meios e veiculos de divulgacdo tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de comunicagdo e superagdo dos
desafios apresentados e devem prever, sempre que possivel, os indicadores e métricas para aferigdo, anélise e otimizagdo de resultados.
2.1.1.3. As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do subitem 2.1.1 terdo a finalidade de:
a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para divulgagdo das pegas ou campanhas publicitérias;
b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo, a veiculagdo e a adequagdo das mensagens a serem divulgadas;
c) possibilitar a mensuragdo e avaliagdo dos resultados das campanhas publicitdrias, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem
pertinéncia tematica com a agdo de publicidade.

2.1.2. Os servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 ndo abrangem as atividades de promogdo, de patrocinio, de pesquisa de opinido

publica, de relagbes publicas, de assessoria de comunicagdo e de imprensa e a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza.

2.1.2.1. N&o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, os projetos de veiculagdo em midia ou em
plataformas que funcionem como veiculos de divulgagdo.

2.2. Para a prestacdo dos servigcos serdo contratadas 1 (uma)_agéncia de propaganda, doravante denominada agéncia, licitante ou
contratada, conforme métrica estabelecida no art. 52, §19, da Instrugdo Normativa SECOM n2 1/2023.

2.2.1. Os servigos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncia de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas
pela Lei n2 4.680/1965 e que tenha obtido certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n2 12.232/2010.

2.2.2. A agéncia atuard por ordem e conta do ANUNCIANTE, em conformidade com o art. 32 da Lei n? 4.680/1965, na contratagdo de
fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execugdo das atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos de
divulgacdo, para a transmissdo de mensagens publicitdrias.

2.2.3. A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1
deste Edital.
3. VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORCAMENTARIOS
3.1. 0 valor da contratacdo decorrente deste Edital estd estimado em R$ 5.000.000,00 (cinco milhdes de reais), pelos primeiros 12 (doze)
meses.
3.2. A previsdo de recursos orgamentarios para a execugdo dos servigos durante o exercicio de 2024 consta da Lei Orgamentaria Anual - ano

da LOA, nas seguintes funcionais programaticas:

12.364.5013.20RK.0054 - Funcionamento de Instituicdes Federais de Ensino Superior no estado de MS;
PROGRAMA DE TRABALHO 12.364.5013.8282.0054 - Reestruturacdo e Modernizagdo das InstituicGes Federais de Ensino Superior;
12.131.0032.4641.0054 - Publicidade de Utilidade Publica.

UG 154054 - Fundagdo Universidade Federal de Mato Grosso do Sul.
GESTAO 15269 - Fundagdo Universidade Federal de Mato Grosso do Sul.
1000000000 - Recursos Livres da Unido;
FONTES DOS RECURSOS
1050000112 - Recursos Préprios Livres da UO.
NATUREZA DA DESPESA 3390.39 - Outros Servigos de Terceiros - PJ.
231041 - Agdo: 20RK - Funcionamento de Instituicdes Federais de Ensino Superior no Estados de MS,
PO: 0000 - Funcionamento;
231044 - Acdo: 8282 - Reestruturagdo e Modernizagdo das Instituicdes Federais de Ensino Superior,
PTRES

PO: 0000 - Reuni;
204214 - Agdo: 4641 - Publicidade de Utilidade Publica,
P.0. 0000 - Publicidade de Utilidade Publica.
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3.3. A UFMS se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou ndo a totalidade do valor contratual.

3.4. No interesse do ANUNCIANTE, a contratada ficara obrigada a aceitar os acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios nos
servigos, nas mesmas condigdes contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme disposto
no. Art. 125 da Lei 1.4133/2021.

3.5. Se o ANUNCIANTE optar pela prorrogagdo do contrato que vier a ser assinado serdo consignadas nos préximos exercicios, na Lei
Orgamentaria Anual, as dotagBes necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.
3.5.1. Na prorrogagdo, o ANUNCIANTE podera renegociar os percentuais de remuneragdo praticados com a contratada, com base em
pesquisa de pregos, com vistas a obter maior vantajosidade para a Administragdo, no decorrer da execugdo do contrato.
3.5.2. O ANUNCIANTE podera, a qualquer tempo, efetuar revisdo dos percentuais de remuneragdo praticados com a contratada, em
decorréncia de eventual redugdo identificada nas referéncias de mercado, por meio de termo aditivo.
4. CONDIGOES DE PARTICIPACAO
4.1. Poderd participar desta concorréncia a agéncia de propaganda que atender as condi¢Ges deste Edital e apresentar os documentos nele
exigidos.
4.2. N&o poderd participar desta concorréncia a agéncia de propaganda:

a) que estiver cumprindo suspensdo temporaria do direito de participar de licitagdo ou estiver impedida de contratar com a UFMS;

b) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em processo de recuperagdo extrajudicial ou judicial, ou em
processo de liquidagdo, dissolugdo, cisao, fusdo ou incorporagao;

c) que tenha sido considerada inidénea, pela Administragdo Publica Federal, estadual ou municipal;

d) estrangeira que ndo funcione no Pais;

e) cujos socios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou empregados integrem a Subcomissdo Técnica ou tenham qualquer
vinculo profissional com o ANUNCIANTE;

f) que estejam reunidas em consorcio;
g) que atuem sem fins lucrativos.

4.2.1. Para a andlise das condigGes de participacdo das licitantes, também serdo realizadas consultas ao Cadastro Nacional de Empresas
Inidéneas e Suspensas (CEIS), no Portal da Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido - CGU, ao Cadastro Nacional de Empresas
Punidas (Cnep) e ao Cadastro Nacional de Condenagdes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa (CADIN), disponivel no Portal do Conselho
Nacional de Justica - CNJ, em harmonia com o disposto no Acérddo n? 1793/2011 - do Plenério, do Tribunal de Contas da Unido — TCU e no Art.
91, 8§42 da Lei 14.133/2021.

4.3. Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma Proposta.

4.4, A participagdo na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a confirmagdo de que recebeu da Comissdo Permanente
de Licitagdo o invdlucro padronizado previsto no subitem 10.1.1.1 e as informagBes necessdrias ao cumprimento desta concorréncia; a aceitagdo
plena e irrevogdvel de todos os termos, clausulas e condigdes constantes deste Edital; e a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor
e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informag&es e dos documentos apresentados em qualquer fase do processo.

4.5. A licitante assume todos os custos de elaboragdo e apresentagdo das Propostas Técnica e de Pregos e dos Documentos de Habilitagdo
exigidos nesta concorréncia, ndo sendo o ANUNCIANTE, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da condugdo ou do
resultado do presente processo licitatorio.

5. RETIRADA DO EDITAL
5.1. Este Edital sera fornecido pelo ANUNCIANTE de forma gratuita, podendo ser retirado por meio dos sitios abaixo, observados os
procedimentos ali previstos:

|- www.gov.br/pncp

I - https://proadi.ufms.br/licitacoes/
5.2. O interessado em participar desta licitagdo se obriga a acompanhar no Diario Oficial da Unido e no endereco eletronico, citado no
subitem anterior, eventuais alterages ou informagdes sobre esta concorréncia.
6. ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL
6.1. Esclarecimentos sobre esta concorréncia serdo prestados pela Comissdo Permanente de Licitagdo, desde que os pedidos tenham sido
recebidos em até 03 (trés) dias Uteis antes da data de abertura do certame, exclusivamente mediante solicitagdo por escrito, em uma das seguintes
formas:

|- por carta ou oficio: protocolizado no setor do anunciante, situado em endereco, de segunda a sexta-feira, das 07h30 as 11h00 e
das 13h as 17h, no Protocolo Central, situada no Prédio das Pro-reitorias na Cidade Universitdria, Av. Costa e Silva s/n, Campus
Universitario, na cidade de Campo Grande - MS;

Il - b) pelo e-mail pregao.proadi@ufms.br do ANUNCIANTE.

6.1.1. Os pedidos de esclarecimento serdo respondidos pela Comissdo Permanente de Licitagdo em até 03 (trés) dias Uteis.
6.1.2. Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos exclusivamente mediante  divulgagdo na internet,
https://proadi.ufms.br/licitacoes/, sem identificagdo da licitante consulente e de seu representante.
6.1.2.1. A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, nenhum termo que possibilite a identificagdo de sua
Proposta Técnica, referente ao Invélucro n2 1 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada).
6.1.2.2. As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido enderego para tomarem conhecimento das perguntas e
respostas e manterem-se atualizadas sobre os esclarecimentos referentes a este Edital.
6.1.2.3. Os pedidos de esclarecimento ndo constituirdo, necessariamente, motivos para que se alterem a data e o horério de
recebimento das Propostas Técnica e de Pregos previstos no subitem 9.2.
7. IMPUGNACAO DO EDITAL
7.1. O pedido de impugnagdo, com a indicagdo de falhas ou irregularidades que viciaram o Edital, devera ser protocolizado fisicamente de

segunda a sexta-feira, das 07h30 as 11h00 e das 13h as 17h, no Protocolo Central, situada no Prédio das Pré-reitorias na Cidade Universitaria, Av.
Costa e Silva s/n, Campus Universitario, na cidade de Campo Grande - MS.

7.2. A impugnagdo também podera ser enviada para o e-mail pregao.proadi@ufms.br do anunciante, observados os prazos descritos no
subitem 7.6. Nesse caso, o documento original devera ser apresentado no enderego e nos horarios previstos no subitem precedente, em até 03 (trés)
dias Uteis antes da data de abertura do certame.

https://sei.ufms.br/sei/controlador.php?acao=documento_visualizar&acao_origem=procedimento_visualizar&id_documento=5723403&arvore=1... 3/21


http://www.gov.br/pncp
https://proadi.ufms.br/licitacoes/
mailto:%20pregao.proadi@ufms.br
https://proadi.ufms.br/licitacoes/
mailto:pregao.proadi@ufms.br

15/07/2024, 10:38 SEI/UFMS - 4959527 - Edital
7.3. A impugnacdo apresentada em desconformidade com as regras previstas neste item serd recebida como mera informacdo.

7.4. A impugnacdo feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar do processo licitatorio até o transito em julgado da
decisdo a ela pertinente.

7.5. Os pedidos de impugnacgdo serdo julgados e respondidos em até 3 (trés) dias Uteis, sem prejuizo da faculdade prevista no § 42 do art.
170, da Lei n? 14.133/2021.

7.6. Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, perante a Comissdo Permanente de Licitagdo:

|- o cidad3o e/ou licitante que ndo se manifestar em até 06 (seis) dias Uteis antes da data de abertura do certame;

7.7. Considera-se licitante, para efeito do inciso Il do subitem anterior, a empresa que tenha retirado o presente Edital na forma prevista no
Aviso de Licitagdo ou neste Edital.
8. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES
8.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a Comissdo Permanente de Licitagdo documento que o
credencia, juntamente com seu documento de identidade de fé publica, no ato programado para a entrega dos invélucros com as Propostas Técnica e
de Pregos.

8.1.1. Os documentos mencionados no subitem 8.1 deverdo ser apresentados fora dos invélucros que contém as Propostas Técnica e de

Pregos e comporao os autos do processo licitatério.

8.1.2. Quando a representagdo for exercida na forma de seus atos de constituigdo, por sécio ou dirigente, o documento de
credenciamento consistira, respectivamente, em cdpia do ato que estabelece a prova de representagdo da empresa, em que conste o nome do
sécio e os poderes para representa-la, ou copia da ata da assembleia de eleigdo do dirigente, em ambos os casos autenticada em cartério ou
apresentada junto com o documento original para permitir que a Comissdo Permanente de Licitagdo ateste sua autenticidade.

8.1.3. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o credenciamento serd feito por intermédio de
procuragdo, mediante instrumento publico ou particular, no minimo com os poderes constantes do modelo que constitui o Anexo lll. Nesse caso,
o preposto também entregara a Comissdo Permanente de Licitagdo cdpia do ato que estabelece a prova de representagdo da empresa, em que
constem os nomes e respectivas assinaturas dos sécios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de mandatarios.

8.2. A auséncia do documento habil de representagdo ndo impedira o representante de participar da licitagdo, mas ele ficara impedido de
praticar qualquer ato durante o procedimento licitatério.

8.3. A documentagdo apresentada na primeira sessdo de recepgdo e abertura das Propostas Técnica e de Pregos credencia o representante
a participar das demais sessGes. Na hipdtese de sua substituigdo no decorrer do processo licitatério, devera ser apresentado novo credenciamento.

8.4. Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepgdo e abertura, devera encaminhar as Propostas Técnica e de
Precos por meio de portador. Nesse caso, o portador deverd efetuar a entrega dos invdlucros diretamente a Comissdo Permanente de Licitagdo, na
data, hora e local indicados no subitem 9.2.

9. RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS E DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

9.1. As Propostas Técnicas e de Pregos e os Documentos de Habilitagdo das licitantes deverdo ser entregues a Comissdo Permanente de
Licitagdo em 05 (cinco) invélucros distintos e separados, conforme disposto nos itens 10, 13 e 17 deste Edital.

9.2. Os invélucros com as Propostas Técnica e de Pregos serdo recebidos como segue:
I- Dia: 02/09/2024.
- Hora: as 10 horas no horério oficial de Brasilia (9h horas no horério oficial do MS).

- Local: Av. Costa e Silva, s/n2, Cidade Universitaria, Bairro Universitario, Campo Grande — MS CEP: 79.070-900; Prédio das Pro-
reitorias, na Diretoria de Gestdo de Contratagdes.

9.2.1. Se ndo houver expediente nessa data, os invélucros serdo recebidos no primeiro dia Util subsequente.
9.3. Os invdlucros com os Documentos de Habilitagdo serdo recebidos e abertos em dia, local e horario a serem designados pela Comissdo
Permanente de Licitagdo.
9.4. Os hordrios mencionados neste Edital referem-se ao horario de Brasilia.
9.5. O recebimento e a abertura dos invélucros, bem como os demais procedimentos licitatérios obedecerdo ao disposto neste Edital,
especialmente no item 23, e na legislagdo.
10. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA
10.1. A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissdo Permanente de Licitagdo acondicionada nos Invélucros n21, n2 2 e n2 3.

Invélucro n? 1

10.1.1. No Invélucro n? 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Nao ldentificada, de que tratam os
subitens 11.2 e 11.3 deste Edital.

10.1.1.1. Sé sera aceito o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o Identificada que estiver acondicionado no invélucro
padronizado, fornecido pela Comissdao Permanente de Licitacdo, a ser retirado, exclusivamente, pela agéncia que o solicitar formalmente
na Diretoria de Gestdo de Contratacdes, situada no Prédio das Pro-reitorias na Cidade Universitdria, Av. Costa e Silva s/n, Campus
Universitario, na cidade de Campo Grande - MS, de segunda a sexta-feira, das 08h30 as 11h00 e das 13h as 16h.

10.1.1.2. O Invélucro n2 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica, para preservar, até a abertura do Invélucro n2 2, o sigilo
guanto a sua autoria. O Invdlucro n2 1 ndo podera:

a) ter nenhuma identificagdo;
b) apresentar informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pegas, pelos materiais e demais documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a
identificacdo da licitante.

Invélucro n? 2

10.1.2. No Invélucro n? 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada, de que trata o subitem 11.4
deste Edital.

10.1.2.1. O Invélucro n2 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

Invélucro n2 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via
Identificada
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Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n2 90.001/2024 — UFMS

10.1.2.2. O Invélucro n? 2 deverad ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas
de seu conteldo, desde que inviolavel quanto as informacgées de que trata, até sua abertura.

Invélucro n? 3

10.1.3. No Invélucro n? 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de SolugBes de
Problemas de Comunicagdo, de que tratam os subitens 11.5, 11.7 e 11.9 deste Edital.

10.1.3.1. O Invélucro n? 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

Invélucro n2 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n2 90.001/2024 — UFMS

10.1.3.2. O Invdlucro n2 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas
de seu conteldo, desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.
10.1.3.3. O Invdlucro n2 3 ndo poderd ter informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de
Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n2 2.
11. APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA
11.1. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos a seguir:
QUESITOS SUBQUESITOS
I. Raciocinio Basico
1. Plano de Comunicagdo II. Estratégia de Comunicagdo Publicitdria
Publicitaria 1. Ideia Criativa

IV. Estratégia de Midia e Ndo Midia

2. Capacidade de Atendimento
3. Repertorio
4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo

11.1.1. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem
emendas ou rasuras.

11.1.2. A proposta técnica sera apresentada em trés vias digitais distintas, sendo duas delas destinadas ao plano de comunicagdo, e outra
para o conjunto de informacgGes referentes ao licitante;

11.1.3. O Plano de Comunicagdo serd apresentado em duas vias digitais, uma sem identificacdo e outra com a identificagdo de sua autoria,
conforme a seguir:

11.2. Quesito 1 - Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada: para sua apresentagdo, a licitante deverd levar em conta as
seguintes orientagdes:

a) em caderno Unico, orientagdo retrato e com espiral preto colocado a esquerda;
b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m2, ambas em branco;

c) contetddo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2, orientagdo retrato, observado o disposto na alinea ‘c2’ do subitem 11.2.2 deste
Edital;

d) espagamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das respectivas bordas;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) espagamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e entretitulos e entre paragrafos;
g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeragdo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos, observados os subitens 11.2.1, 11.2.2 e 11.2.3 deste
Edital;

i) numeragdo de todas as pdginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em algarismos arabicos;
j) sem identificacdo da licitante.

11.2.1. As especificagdes do subitem 11.2 ndo se aplicam as pecas de que trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3 e a indicagdo prevista no
subitem 11.3.3.3.6 deste Edital.

11.2.2. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagdo Publicitdria poderdo ter gréficos, quadros, tabelas ou planilhas,
observadas as seguintes orientagdes:

a) poderdo ser editados em cores;
b) os dados e informagdes deverdo ser editados na fonte Arial e poderdo ter tamanho entre 08 e 12 pontos;
c) as paginas em que estiverem inseridos poderdo ser:

I- apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 11.2.6, cada folha de papel A3 sera
computada como 02 (duas) paginas de papel A4;

- impressas na orientagdo paisagem.
11.2.3. Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Ndo Midia poderdo:
I- ser editados em cores;
- ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
I - ter qualquer tipo de formatagdo de margem;

IV - ser apresentados em papel A3 dobrado.
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11.2.3.1. As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito poderdo ser impressas na orientagdo
paisagem.
11.2.4. Os exemplos de pegas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser apresentados separadamente do caderno de que trata
a alinea ‘a’ do subitem 11.2 deste Edital.

11.2.4.1. Esses exemplos deverdo adequar-se as dimensdes do Invélucro n2 1, cabendo a licitante atentar para o disposto nas alineas
‘c’ dos subitens 10.1.1.2 e 23.2.1 e no subitem 23.2.1.1 deste Edital.

11.2.5. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada ndo podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que possibilite a identificagdo de sua autoria, antes da abertura do Invélucro n2 2.

11.2.6. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e da relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3
estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas.

11.2.7. Os textos da Estratégia de Midia e Ndo Midia ndo tém limitagdo quanto ao numero de paginas, mas cabe as licitantes atentarem
especialmente para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 10.1.1.2 e 23.2.1 e no subitem 23.2.1.1 deste Edital.

11.2.8. Para fins desta concorréncia, consideram-se como ndo midia os meios publicitarios (off-line) que ndo implicam a compra de espago
ou tempo em veiculos de divulgagdo, para a transmissdo de mensagens a publicos determinados.

11.2.9. Poderdo ser utilizadas péginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicagdo Publicitaria e seus subquesitos. Essas
paginas ndo serdao computadas no limite de pagina previsto no subitem 11.2.6 e devem seguir as especificagdes do subitem 11.2, no que couber.

11.3. A licitante deverd apresentar o Plano de Comunicagdo Publicitaria com base no Briefing (Anexo Il), observadas as seguintes
orientagGes:

11.3.1. Subquesito 1 - Raciocinio Bdsico - apresentagdo em que a licitante descrevera:

a) analise das caracteristicas e especificidades do ANUNCIANTE e do seu papel no contexto no qual se insere;
b) diagndstico relativo as necessidades de comunicagdo publicitdria identificadas;
c) compreensdo do desafio e dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing.

11.3.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicag¢do Publicitdria - apresentagdo e defesa da Estratégia proposta pela licitante para superar o
desafio e alcangar os objetivos de comunicagdo, com base no Briefing, compreendendo:

a) explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam a proposta de solugdo publicitéria;

b) proposicdo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, especialmente: o que dizer; a quem dizer; como
dizer; quando dizer e que meios, instrumentos ou ferramentas de divulgagdo utilizar.

11.3.3. Subguesito 3 - Ideia Criativa - apresentag¢do da proposta de campanha publicitaria, contemplando os seguintes conteudos:

a) relagdo de todas as pegas publicitdrias que a licitante julga necessdrias para superar o desafio e alcangar os objetivos de comunicagdo
estabelecidos no Briefing, com a descrigdo de cada uma;

b) exemplos das pegas, constantes da relagdo prevista na alinea anterior, que a licitante julga mais adequadas para corporificar e ilustrar
objetivamente sua proposta de campanha publicitaria, observadas as condigdes estabelecidas no subitem 11.3.3.3 deste Edital.

11.3.3.1. A descricdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 esta circunscrita a especificacdo de cada pega publicitdria, a
explicitacdo de sua finalidade e suas fun¢des taticas na campanha proposta.

11.3.3.2. Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas publicitdrias superior ao limite estabelecido no subitem
11.3.3.3, que podem ser apresentadas fisicamente como exemplos, a relagdo mencionada na alinea ‘@’ do subitem 11.3.3 devera ser
elaborada em dois blocos: um para as pegas apresentadas como exemplos e outro para o restante.

11.3.3.3. Os exemplos de pegas publicitdrias de que trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3 estdo limitados a 10 (dez),
independentemente do meio de divulgagdo, do seu tipo ou de sua caracteristica, e poderdo ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, leiaute ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) ‘monstro’ ou leiaute eletrdnico, para o meio radio;

c) storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet;
d) ‘boneca’ ou leiaute montado dos materiais de ndo midia.

11.3.3.3.1 As pegas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo haja prejuizo em sua leitura,
sem limitagdo de cores, com ou sem suporte ou passe-partout, observado o disposto no subitem 11.2.4. Pegas que ndo se ajustem as
dimensd&es do Invélucro n? 1 poderdo ser dobradas.

11.3.3.3.2 Na elaboragdo de ‘monstro’ ou leiaute eletronico para o meio radio poderdo ser inseridos todos os elementos de
referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientagdo, voz de personagens e locugado.

11.3.3.3.3 Na elaboragdo do storyboard animado ou animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha
sonora, voz de personagens e locucdo. Ndo podendo ser inseridas imagens em movimento.

11.3.3.34 O ‘monstro’ ou leiaute eletrénico e o storyboard animado ou animatic deverdo ser apresentados em CD, DVD ou pen
drive, executaveis em sistema operacional Windows.

11.3.3.3.4.1 Nessas midias de apresentagdo (CD, DVD ou pen drive) ndo poderdo constar informagdo, marca, sinal, etiqueta
ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante, ou de qualquer anunciante, somente a marca do seu
fabricante.

11.3.3.3.5. Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pegas finalizadas, mas apenas como referéncias das
propostas a serem produzidas, independente da forma escolhida pela licitante para a apresentagao.

11.3.3.3.6 Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relagdo prevista na alinea ‘@’ do subitem
11.3.3 deste Edital, cada exemplo devera trazer indicagdo do tipo de peca (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista,
banner internet).

11.3.3.4. Para fins de cOmputo das pegas que poderdo ser apresentadas fisicamente como exemplos, até o limite de 10 (dez), devem
ser observadas as seguintes regras:

a) as redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pegas;
b) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

c) uma pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuincio para revista e jornal, banner de internet e painéis sequenciais de midia
exterior, tais como outdoor, envelopamento de veiculo, adesivagem de finger, entre outros), sera considerada 01 (uma) pega, se o conjunto
transmitir mensagem unica;
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d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 01 (uma) pega;
e) um filme e o hotsite que o hospeda serdo considerados 02 (duas) pegas;
f) um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 02 (duas) pegas.

11.3.3.4.1 Na apresentagdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘d’ do subitem 11.3.3.4, ndo podem ser inseridos
videos ou imagens em movimento.

11.3.4. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de apresentagdo e defesa das solugdes de midia e ndo midia
recomendadas, em consonancia com a Estratégia de Comunicagdo Publicitaria proposta, contemplando:

I- estratégia de midia: proposi¢cdo e defesa dos meios e dos recursos proprios de comunicagdo do ANUNCIANTE a serem utilizados
para o alcance dos objetivos da campanha, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

Il - tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentacdo e defesa dos critérios técnicos considerados na
selecdo dos veiculos de divulgacdo e na definigdo dos respectivos investimentos, dos formatos e periodos de veiculagdo, sob a forma de
textos, tabelas, graficos ou planilhas;

- plano de midia: composto por planilhas de programagao das inser¢es sugeridas, contendo os valores por veiculos de divulgagdo,
formatos das pegas, periodos de veiculagdo, quantidade de inser¢des, nomes de programas, faixas horarias, custos relativos (CPM, CPP, CPC
etc.) e demais informagdes que a licitante considerar relevantes;

IV - simulagdo dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia (para os meios em que seja possivel a
mensuragdo dessas variaveis), sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas.

11.3.4.1. Todas as pegas publicitdrias, que integrarem a relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3, deverdo estar contempladas
na Estratégia de Midia e Ndo Midia proposta.

11.3.4.2. O plano de midia proposto deverd apresentar um resumo geral com informag&es sobre, pelo menos:
a) o periodo de veiculagdo, exposi¢do ou distribuigdo das pegas publicitérias;
b) as quantidades de inser¢bes das pecas em veiculos de divulgacdo /plataformas digitais de comunicagio;

c) os valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em veiculos de divulgagdo, separadamente por meios, utilizando, na
apuracdo dos valores, os pregos de tabela cheia;

d) os valores absolutos e percentuais dos investimentos alocados em plataformas digitais de comunicagdo, utilizando, na apuragdo dos
valores, os pregos de tabela cheia ou, inexistindo essa, os pregos simulados pelas plataformas;

e) os valores absolutos e percentuais alocados na produgdo e na execugdo técnica de cada pega publicitaria destinada a veiculos de
divulgagdo/plataformas digitais de comunicagdo;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada pega ou material publicitario de ndo midia;
g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribui¢do de cada pega publicitaria de ndo midia;

h) os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em consonancia
com novas tecnologias;

i) as quantidades a serem produzidas de cada peca ou material publicitario de ndo midia.

11.3.4.3. Nessa simulagdo:

a) os pregos das inser¢des em veiculos de divulgagdo deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicagdo do Aviso de Licitacdo;
b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulagdo veiculos de divulgacdo que ndo atuem com tabela de precos;

c) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da
Lei n2 4.680/1965;

d) deverdo ser desconsiderados os honordérios e custos internos sobre os bens e servigos especializados prestados por fornecedores.

11.3.4.3.1 Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os pregos de tabela a que se refere
a alinea ‘@’ do subitem 11.3.4.3 deverdo ser os vigentes na data de publicagdo do ultimo Aviso de Licitagdo.

11.4. O Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Identificada devera constituir-se em cépia do Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Ndo
Identificada, sem os exemplos de pegas publicitdrias da Ideia Criativa, com a finalidade de proporcionar a correlagdo segura de autoria, observadas as
seguintes caracteristicas:

|- ter a identificagdo da licitante;
- ser datado;

I - estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.5. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante deverd apresentar as informagdes que constituem o quesito em caderno especifico,
orientagdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna,
rubricado em todas as paginas e assinado na Ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

11.5.1. O caderno especifico mencionado no subitem 11.5 ndo podera apresentar informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Ndo Identificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da
abertura do Invélucro n? 2.

11.6. A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas, quadros, graficos, planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por
meios dos quais a licitante devera apresentar:

a) relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagdo do inicio de atendimento de cada um deles;

b) quantificagdo e qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formacdo académica e experiéncia), dos
profissionais que poderdo ser colocados a disposi¢do da execugdo do contrato, discriminando-se as respectivas areas de atuagdo;

c) infraestrutura e instalagdes da licitante que estardo a disposicdo do ANUNCIANTE para a execugdo do contrato;
d) sistemdtica operacional de atendimento na execugdo do contrato;

e) relagdo das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que
colocara regularmente a disposicdo do ANUNCIANTE, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

11.7. Quesito 3 - Repertério: a licitante devera apresentar os documentos, as informagdes e as pegas que constituem o quesito em caderno
especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina
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interna, rubricado em todas as pdginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

11.7.1. Os documentos, as informagBes e as pegas mencionadas no subitem precedente ndo poderdo ter informagdo, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada, que possibilite a identificacdo da
autoria deste, antes da abertura do Invélucro n2 2.

11.8. O Repertdrio sera constituido de pegas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas ou distribuidas pela licitante.

11.8.1. A licitante deverd apresentar 10 (dez) pegas publicitarias, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua
veiculagdo, exposigdo ou distribuigdo.

11.8.1.1. As pecas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de 12 de janeiro de 2018.

11.8.1.2. As pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executdveis no sistema operacional Windows,
podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7 ou ser apresentadas soltas.

11.8.1.3. As pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7 ou ser apresentadas soltas. Em todos os
casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pegas e indicadas suas dimensdes originais.

11.8.1.4. Se apresentadas soltas, as pegas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou néo.

11.8.2. Para cada peca publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do problema que se propds a resolver e a
identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de producdo, periodo de veiculagdo, exposigdo ou distribuigdo e, no caso de veiculagdo,
mengdo de pelo menos um veiculo que divulgou a pega.

11.8.3. As pegas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pelo ANUNCIANTE, no ambito de seus contratos
com agéncia de propaganda.

11.9. Quesito 4 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo: a licitante devera apresentar os documentos, as informagdes e as
pegas que constituem o quesito em caderno especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, numerado sequencialmente a
partir da primeira pdgina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.9.1. Os documentos, as informagBes e as pegas mencionadas no subitem precedente ndo poderdo ter informagdo, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada, que possibilite a identificagdo da
autoria deste, antes da abertura do Invélucro n2 2.

11.10. A licitante deverd apresentar 2 (dois) Relatos de Soluges de Problemas de Comunicagdo, cada um com o maximo de 2 (duas) péginas,
em que serdo descritas solugBes publicitarias propostas pela licitante e implementadas por seus clientes, na superagdo de desafios de comunicagdo.

|- devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;
- devera contemplar nome, cargo ou fungdo e assinatura de funcionario da licitante responsavel por sua elaboragdo;

I - nao pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas ou aprovadas pelo ANUNCIANTE, no ambito de seus contratos com agéncia de

propaganda;
IV - devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua autenticidade.
11.10.1. A validagdo deverd ser feita em documento apartado dos relatos, o qual ndo entrard no cdmputo do ndmero de pagina de que

trata o subitem 11.10. No documento de validagdo constara, além do ateste dos relatos, o nimero do contrato, o nome empresarial do cliente, o
nome do signatario, seu cargo/fungdo e sua assinatura.

11.10.2. Os Relatos de que trata o subitem 11.10 devem ter sido implementados a partir de 12 de janeiro de 2018.

11.10.3. E permitida a inclusdo de até 3 (trés) pecas publicitarias, independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da
peca, em cada Relato, observando-se as seguintes regras:

|- as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executaveis no sistema operacional Windows, podendo
integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9 ou ser apresentadas soltas;

Il - as pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser
apresentadas soltas, em qualquer formado, dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pegas e
indicadas suas dimensdes originais;

I - para cada pega publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do problema que se propds a resolver.

11.10.3.1. A ficha técnica de cada pega, observada a quantidade de pegas estabelecida no subitem 11.10.3 devera compor o limite de
pdginas estabelecido no subitem 11.10 para descrigdo do Relato.
12. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
12.1. A Subcomissdo Técnica, prevista no item 20, analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condiges
estabelecidas neste Edital.
12.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta Técnica, em
cada quesito ou subquesito:
12.2.1. Quesito 1 - Plano de Comunicagdo Publicitaria
12.2.1.1. Subquesito 1 - Raciocinio Basico

a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do ANUNCIANTE e do contexto de sua atuacdo;
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de comunicagdo publicitdria identificadas;

c) a assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicagdo a ser superado pelo ANUNCIANTE e no entendimento dos objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing.

12.2.1.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

a) a adequagdo do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de
comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentagdo em defesa do partido tematico e do conceito;
c) as possibilidades de interpreta¢des positivas do conceito para a comunicagdo publicitaria do ANUNCIANTE com seus publicos;
d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitdria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;
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12.3.

f) aexequibilidade da Estratégia de Comunicag¢do Publicitaria, considerada a verba referencial para investimento.

12.2.1.3. Subquesito 3 - Ideia Criativa

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagdo Publicitéria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do ANUNCIANTE, com o desafio e com os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing;

c) aadequagdo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pegas publicitdrias com os meios e veiculos de divulgagdo a que se destinam;

e) a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretacées favoraveis que comporta;

f) aclareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para investimento.

12.2.1.4. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da acdo publicitaria, com a verba referencial, o desafio e os
objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a adequagdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba referencial para investimento, o
desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

c) a consisténcia técnica demonstrada na proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia;
d) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria;
e) a adequagdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagdo do ANUNCIANTE e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e
N3o Midia;
f) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento, demonstrados na simulagdo dos pardmetros
de cobertura e frequéncia.
12.2.2. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento
a) o porte e a tradi¢do dos clientes, como anunciantes publicitdrios, e o periodo de atendimento a cada um;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequagdo das quantificacbes e qualificagdes desses
profissionais as necessidades de comunicag¢do publicitaria do ANUNCIANTE;

c) a adequacdo da infraestrutura e das instalagdes que estardo a disposigdo do ANUNCIANTE na execugdo do contrato;
d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre o ANUNCIANTE e a licitante;

e) arelevancia e utilidade das informagGes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle
de midia que a licitante colocara regularmente a disposicdo do ANUNCIANTE.

12.2.3. Quesito 3 - Repertdrio
a) a originalidade da solugdo criativa e sua adequagdo a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagdo;
b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacgdo da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo;
c) a qualidade da produgdo, da execugdo e do acabamento das pegas.

12.2.4. Quesito 4 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposigdo da solugdo publicitaria;
b) a demonstragdo de que a solugdo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de comunicagdo do cliente;
c) a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a relevancia dos resultados obtidos;
d) o encadeamento ldgico da exposi¢do do Relato pela licitante.
A pontuacdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo a metodologia a seguir.

12.3.1. Para estabelecimento da pontuacgdo de cada quesito e subquesito, a Subcomissdo Técnica realizara um exame comparativo entre as
propostas apresentadas pelas licitantes e a gradagdo das pontuagdes atribuidas refletird o maior ou menor grau de adequagdo de cada proposta,
aos critérios de julgamento técnico estabelecidos no item 12 deste Edital.

12.3.2. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:
QUESITOS PONTUAGCAO MAXIMA
1. Plano de Comunicagdo Publicitdria 80 pontos
1.1 Raciocinio Basico 20 pontos
12 Estr'ategja de o 20 pontos
SUBQUESITOS Comunicagdo Publicitaria
1.3 Ideia Criativa 20 pontos
1.4 Estratégia de Midia e Nao
Midia 20 pontos
2. Conjunto de Informagdes 20 pontos
2.1 Capacidade de Atendimento 10 pontos
2.2 Repertoério 5 pontos
2.4 Relatos de SolugGes de Problemas de
L 5 pontos
Comunicagdo
PONTUAGAO TOTAL 100
12.3.2.1. Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas nos subitens 11.8.1 e 11.10 para apresentagdo do Repertério e dos

Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, sua pontuagdo maxima, nesses quesitos, sera proporcional as quantidades por ela
apresentadas, sendo a proporcionalidade obtida mediante a aplicagdo de regra de trés simples, em relagdo as respectivas pontuagdes
maximas previstas no subitem 12.3.2 deste Edital.

12.3.3. A pontuagdo de cada quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos por cada membro da Subcomissdo Técnica,
considerando-se 01 (uma) casa decimal.

12.3.4. A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a diferenga entre a maior e a
menor pontuagdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio
das pontuagdes atribuidas, em conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.
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12.3.4.1. Persistindo a diferenga de pontuagdo prevista apds a reavaliagdo do quesito ou subquesito, os membros da Subcomissdo
Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razGes que os levaram a manter a pontuagdo
atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara a compor o processo
desta licitagdo.

12.3.5. A pontuagdo final da Proposta Técnica de cada licitante corresponderd a soma dos pontos dos 04 (quatro) quesitos: Plano de
Comunicagdo Publicitaria; Capacidade de Atendimento; Repertdrio; e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao.

12.4. Serdo consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a licitante que obtiver a maior pontuagdo,
observado o disposto no subitem 12.5 deste Edital.

12.5. Serd desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situagdes abaixo descritas:

a) apresentar qualquer informacgdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo da autoria do Plano
de Comunicagdo Publicitaria — Via Nado Identificada, antes da abertura do Invélucro n2 2;

b) ndo alcangar, no total, 80 (oitenta) pontos;
c) obtiver pontuagdo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

12.5.1. Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as demais exigéncias do presente Edital, a depender da gravidade
da ocorréncia, observado o disposto no subitem 20.4 deste Edital.

12.6. Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica da licitante mais bem classificada no julgamento da Proposta Técnica,
serdo assim consideradas as licitantes que obtiverem as maiores pontuagdes, sucessivamente, nos quesitos Plano de Comunicagdo Publicitéria,
Capacidade de Atendimento, Repertério e Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagéo.

12.7. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na propria sessdo prevista no subitem 23.3 ou em ato publico
marcado pela Comissdo Permanente de Licitagdo, cuja data sera divulgada na forma do item 21 e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.
13. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS
Invélucro n? 4
13.1. No Invélucro n2 4 devera estar acondicionado a Proposta de Pregos das licitantes.
13.1.1. O Invélucro n2 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:

Invélucro n2 4
Proposta de Pregos
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n2 90.001/2024 — UFMS

13.1.2. O Invdlucro n? 4 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu
conteldo, desde que invioldvel quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

14. APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

14.1. A Proposta de Pregos da licitante devera ser elaborada de acordo com o Modelo de Proposta de Pregos que constitui o Anexo IV e

apresentada em caderno Unico, em papel que a identifique, com suas paginas numeradas sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada,
assinada na ultima pagina e rubricada nas demais, por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

14.2. Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sdo os integrantes do subitem 1.1 da Proposta de Precgos, cujo modelo constitui o Anexo
1V, ressalvado que, nos termos do, Art. 36 e 37 da Lei 14.133/2021 n&o serdo aceitos:

a) percentual de desconto inferior a 30% (trinta por cento) ou superior a 50% (cinquenta por cento), a ser concedido ao ANUNCIANTE,
sobre os custos internos dos servigos executados pela licitante, baseados na tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda de Mato Grosso do Sul, referentes a pega e ou material cuja distribuicdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

b) percentual de honorérios superior a 15% (quinze por cento) ou inferior a 10% (dez por cento), incidentes sobre os precos dos bens e dos
servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da licitante, referentes a produgdo e a execugdo
técnica de peca e ou material cuja distribuicdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos
termos do art. 11 da Lei n2 4.680, de 1965;

c) percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento) ou inferior a 5% (cinco por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos
servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes:

|- ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de conhecimento pertinentes ao
objeto do contrato;

Il - a renovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de peca ou material publicitario, exclusivamente quando a
sua distribuicdo/veiculagdo ndo Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da
Lei n2 4.680/1965;

I - a reimpressdo de pegas publicitarias.

d) percentual de honordrios superior a 15% (dez por cento) ou inferior a 10% (dez por cento), incidentes sobre os precos dos bens e dos
servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da licitante, referentes a criagdo, a implementagdo e
ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agdes
publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, cuja distribuicdo ndo Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965.

14.3. O prazo de validade da Proposta de Pregos devera ser de 90 (noventa) dias corridos, contados de sua apresentagéo.

14.3.1. Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no subitem 14.3 ou, ainda, esteja com o prazo de validade de sua
proposta expirado na sessdo de abertura dos invélucros com as Propostas de Pregos, a Comissdo Permanente de Licitagdo realizara com ela
diligéncia nos termos do §22 do art. 59 da Lei n2 14.133/2021, como forma de prorrogar o referido prazo.

14.3.1.1. A licitante que ndo aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos invélucros com as Proposta de Pregos ou
antes do encerramento do certame serd desclassificada.

15. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

15.1. As Propostas de Pregos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das

condigdes estabelecidas neste Edital.
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15.2. Serd desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar precos baseados em outra Proposta ou que contiver qualquer condicionante
para a entrega dos bens e servigos.

15.3. Sera considerada a Proposta de menor prego a que obtiver a menor soma dos percentuais de honordrios referentes as alineas ‘b’, ‘¢’ e
‘d’ e, simultaneamente, apresentar o maior percentual de desconto referente a alinea ‘a’, todas do subitem 14.2 deste Edital.

15.4. Caso a mesma proposta ndo apresente as condigdes estabelecidas no subitem 15.3, sera considerada a Proposta de menor prego
aquela que apresentar a menor soma dos percentuais de honorarios referentes as alineas ‘b’, ‘c’ e ‘d’.

15.5. Se houver empate, serd considerada como Proposta de menor prego a que apresentar, sucessivamente:
|- o menor percentual de honordarios mencionados na alinea ‘b’ do subitem 14.2;
Il - o menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘d’ do subitem 14.2;

I - 0 maior percentual de desconto mencionado na alinea ‘a’ do subitem 14.2.

15.6. Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o expresso por extenso, a Comissdo Permanente de Licitagdo
considerard o prego por extenso.

16. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS

16.1. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos serd feito de acordo com o rito previsto na Lei n? 14.133/2021, para o tipo

Melhor Técnica.

16.2. Se a licitante mais bem classificada ndo tiver apresentado a Proposta de menor prego e nem concordado em pratica-lo, nos termos da
negociagdo prevista no Art. 61, §12 da Lei n2 14.133/2021 a Comissdo Permanente de Licitagdo adotard negociagdo idéntica, sucessivamente, com as
demais licitantes, observada a ordem de classificagdo, até a consecugdo de acordo para a contratagdo prevista no presente certame, observada a
mesma previsdo legal.

16.3. A licitante que ndo concordar em praticar a Proposta de menor prego perdera o direito a contratagdo, nao Ihe cabendo nenhum tipo de
indenizacgdo.

17. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITA(;AO

17.1. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues a Comissdao Permanente de Licitagdo pelas licitantes classificadas no julgamento

final das Propostas Técnicas e de Pregos, no dia, hora e local previstos na convocagdo da sessdo a ser realizada para esse fim.

17.1.1. A licitante classificada que ndo apresentar os Documentos de Habilitagdo na referida sessdo sera alijada do certame, exceto diante
da ocorréncia de que trata o subitem 19.1.2 deste Edital.

Invélucro n2 5

17.1.2. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues acondicionados no Invélucro n? 5, que devera estar fechado e rubricado no
fecho, com a seguinte identificagdo:

Invélucro n2 5
Documentos de Habilitagdo
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n2 90.001/2024 — UFMS

17.1.3. O Invdlucro n2 5 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu
conteldo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

18. APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAC[\O

18.1. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ter todas as suas pdginas rubricadas por representante legal da licitante e ser apresentados:

|- em via original; ou

Il - sob a forma de certificado emitido por sistema oficial de registro cadastral unificado;

18.1.1. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser acondicionados em caderno especifico, com suas paginas numeradas sequencialmente,
na ordem em que figuram neste Edital.
18.1.2. Sé serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condicdes de andlise por parte da Comissdo Permanente de Licitagdo.
18.2. Para se habilitar, a licitante deverd apresentar a documentagdo, na forma prevista dos subitens a seguir:
18.2.1. Habilitagdo Juridica

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando de sociedades empresariais e, no caso de
sociedade por agGes, acompanhado de documentos de elei¢cdo de seus administradores;

al) os documentos mencionados na alinea ‘a’ deverdo estar acompanhados de suas alteragdes ou da respectiva consolidagdo, devendo
constar, entre os objetivos sociais, a execugdo de atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta concorréncia;

b) inscri¢do do ato constitutivo em cartério de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no caso de sociedades simples, acompanhada de prova da
diretoria em exercicio;

c) ato de autorizagdo, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagdo
para funcionamento, expedido pelo érgdo competente, quando a atividade assim o exigir;

d) registro comercial, em caso de empresa individual

18.2.2. Regularidade Fiscal e Trabalhista

a) ainscrigdo no Cadastro de Pessoas Fisicas (CPF) ou no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ);

b) a inscri¢do no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal, se houver, relativo ao domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu
ramo de atividade e compativel com o objeto contratual;

c) aregularidade perante a Fazenda federal, estadual e/ou municipal do domicilio ou sede do licitante, ou outra equivalente, na forma do
art. 68 da Lei n? 14.133/2021;

d) Certiddes Negativas de Débitos ou de ndo contribuinte expedidas por 6rgdos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio em
que estiver localizada a sede da licitante;

e) aregularidade relativa a Seguridade Social e ao FGTS, que demonstre cumprimento dos encargos sociais instituidos por lei;

f) aregularidade perante a Justica do Trabalho;

https://sei.ufms.br/sei/controlador.php?acao=documento_visualizar&acao_origem=procedimento_visualizar&id_documento=5723403&arvore=1...  11/21



15/07/2024, 10:38 SEI/UFMS - 4959527 - Edital

18.2.2.1. Serd considerada em situagdo regular a licitante cujo débito com as fazendas publicas ou com a seguridade social esteja com
a exigibilidade suspensa.

18.2.2.2. Serdo aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.

18.2.2.3. Serda considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da respectiva emissdo, a certiddo
que ndo apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislagdo especifica indicativa de prazo distinto.

18.2.3. Qualificagdo Técnica:

a) declaragdo(Bes), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s)
declarante(s) servigos compativeis com os do objeto desta concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades descritas no subitem
2.1 deste Edital;

b) certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP) ou por entidade
equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condigdes técnicas de agéncias de propaganda, conforme
disposto no § 12 do art. 42 da Lei n2 12.232/2010;

b1) o certificado de qualificagdo técnica de funcionamento emitido para a matriz da agéncia valera para a filial;
b2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua validade verificada pela Comissdo Permanente de Licitagdo.

18.2.4. Qualificagdo Econémico-financeira:

a) Certiddo Negativa de faléncia e de recuperacdo judicial ou extrajudicial expedida pelo distribuidor da sede fiscal da licitante, dentro do
prazo de validade;

al) caso ndo conste prazo de validade, sera aceita a certiddo emitida em até 90 (noventa) dias corridos, antes da data de apresentagdo dos
Documentos de Habilitagdo;

a2) no caso de pragas com mais de um cartdrio distribuidor, deverdo ser apresentadas as certiddes de cada distribuidor;

b) balango patrimonial e demonstragdes contdbeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais, observada a excegdo disposta no §62 do Art. 69
da Lei n2 14.133, j4 exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprove a boa situagdo financeira da licitante, vedada a sua substitui¢do
por balancetes ou balangos provisérios, que comprove a boa situagdo financeira da empresa, podendo ser atualizados por indices oficiais
quando encerrados a mais de 03 (trés) meses da data de apresentagdo dos Documentos de Habilitagdo;

b1) o balango patrimonial e as demonstragdes contabeis deverdo estar assinados pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por
sua elaboragdo, Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional;

b2) se necessaria a atualizagdo do balango, com suas demonstra¢Bes contabeis, e do patriménio liquido, deverd ser apresentado o
memorial de calculo correspondente, assinado pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboragdo, Contador ou
outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional;

b3) o balango patrimonial devera estar registrado ou na Junta Comercial ou no Registro Civil das Pessoas Juridicas, conforme o tipo de
empresa da licitante e apresentado de acordo com os incisos de | a lll, ou autenticado por meio do Sistema Publico de Escrituragdo Digital —
SPED, para as empresas que utilizem o sistema eletronico de escrituragdo e que tenham seus documentos registrados na Junta Comercial,
apresentado conforme inciso IV:

|- sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no érgdo de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da
licitante, acompanhado de cépia do termo de abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi extraido, conforme disposto no § 22
do art. 52 do Decreto-lei n? 486/1969;

- sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades andnimas regidas pela Lei n? 6.404/1976: registrado ou
autenticado no drgdo de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante e publicado em Didrio Oficial e em jornal de grande
circulagdo ou copia registrada ou autenticada no érgao competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante;

I - sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede. Caso a sociedade simples adote um dos
tipos de sociedade empresaria, devera sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro no érgio
competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante;

V- para as empresas que escrituram por meio do Sistema Publico de Escrituragdo Digital — SPED, impressdo dos seguintes arquivos
gerados pelo referido sistema:

a) termo de autenticagdo com a identificagdo do autenticador;
b) balango patrimonial e demonstragdes contabeis;

c) termo de abertura e encerramento;

d) requerimento de autenticagdo de Livro Digital;

e) recibo de entrega de Escrituragdo Contabil Digital.

18.2.4.1. As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano de existéncia deverdo apresentar balango
conforme abaixo discriminado, com a assinatura do sécio-gerente e do Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado
no respectivo conselho de classe profissional e autenticado no érgdo de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante:

a) a) balango de abertura, no caso de sociedades sem movimentagao;
b) balango intermedidrio, no caso de sociedades com movimentagdo.
18.2.4.2. A comprovagdo da boa situagdo financeira da licitante serd feita por meio da avaliagdo, conforme o caso:

a) do balanco referido na alinea ‘b’ do subitem 18.2.4, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente
(LC), resultantes da aplicagdo das férmulas a seguir, terdo de ser maiores que um (>1(um)):

LG = (Ativo Circulante + Realizédvel a Longo Prazo) + (Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo)

SG = (Ativo Total) + (Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo)

LC = (Ativo Circulante) + (Passivo Circulante)

b) do balango referido no subitem 18.2.4.1, cujo indice de Solvéncia, obtido conforme férmula a seguir, tera de ser maior ou igual a um (>
ou =1(um)):
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S = (Ativo Total) + (Passivo Exigivel Total)

18.2.4.3. Os indices de que tratam as alineas ‘@’ e ‘b’ do subitem 18.2.4.2 serdo calculados pela licitante e confirmados pelo
responsdvel por sua contabilidade, Contador ou outro profissional equivalente, mediante sua assinatura e indicagdo de seu nome e registro
no respectivo conselho de classe profissional.

18.2.4.4. A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 01 (um), no calculo de quaisquer dos indices referidos na alinea ‘@’
ou menor que 01 (um), no calculo do indice referido na alinea ‘b’, todos do subitem 18.2.4.2, para ser considerada habilitada no quesito
Qualificagdo Econdmico-financeira deverd incluir, no Invélucro n2 5, comprovante de que possui, no minimo, patriménio liquido
equivalente a R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais).

18.2.5. Declaragdes:

a) declaragdo, na forma regulamentada pelo Decreto n2 4.358/2002, de que cumpre o disposto no inciso XXXIII do art. 72 da Constituigdo
Federal:

A
Comissdo Permanente de Licitagdo

Referente Concorréncia n2 90.001/2024

<nome da licitante>, inscrita no CNPJ sob o n2 , por
intermédio de seu representante legal , portador(a) da Carteira de
Identidade ne / ) inscrito(a) no CPF sob o ne

, DECLARA, para fins do disposto no inciso VI do art. 68 da Lei n?
14.133/2021, que n3o emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou
insalubre e ndo emprega menor de 16 (dezesseis) anos.

<se for o caso, acrescentar a ressalva a seguir:>

Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos, na condigdo de aprendiz.

<local e data>

<representante legal da licitante>

b) declaragdo de Elaboragdo Independente de Proposta, de que trata a Instrugdo Normativa SLTI/MP n2 2/2009:

A
Comissdo Permanente de Licitagdo

Referente Concorréncia n? 90.001/2024

<identificagdo completa>, como representante devidamente constituido pela <nome da licitante>
doravante denominada nome de fantasia, para fins do disposto na alinea ‘b’ do subitem 18.2.5 do
Edital, declara, sob as penas da lei, em especial o art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, que:

a) a proposta apresentada para participar dessa Concorréncia foi elaborada de maneira
independente pela <nome da licitante>, e o contetddo da proposta ndo foi, no todo ou em parte,
direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer outro participante,
potencial ou de fato, dessa Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

b) a intengdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia ndo foi
informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante, potencial ou de fato, dessa
Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

c) que ndo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer outro
participante, potencial ou de fato, dessa Concorréncia quanto a participar ou ndo da referida
licitagdo;

d) que o contelido da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo sera, no todo
ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro participante,
potencial ou de fato, dessa Concorréncia, antes da adjudicagdo do objeto da referida licitagdo;

e) que o conteudo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo foi, no todo ou
em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante do
ANUNCIANTE, antes da abertura oficial das propostas; e

f) que estd plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaragdo e que detém plenos poderes
e informacdes para firma-la.

<local e data>

<representante legal da licitante>

18.3. Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os documentos deverdo estar com o nimero do
CNPJ da matriz. Se for filial, os documentos deverdo estar com o nimero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua natureza, comprovadamente,
sdo emitidos em nome da matriz.
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18.4. O Certificado de Registro Cadastral a que se refere o art. 87 da Lei n? 14.133/2021, expedido por érgdo ou entidade da Administragdo
Publica Federal, dentro do seu prazo de validade e compativel com o objeto desta concorréncia, substitui os documentos relacionados no subitem
18.2.1 e nas alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 18.2.2. Nesse caso, a licitante se obriga a declarar ao ANUNCIANTE a existéncia de fatos supervenientes
impeditivos de sua habilitagdo, se e quando ocorrerem.

18.5. A licitante que estiver cadastrada e com a documentagdo regular no Sistema Oficial de Registro Cadastral Unificado, disponivel no
PNCP, apenas deverd apresentar:

a) declaragdo(Ges), expedidas por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s)
declarante(s) servigos compativeis com os do objeto desta concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades descritas no subitem
2.1;

b) certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, observado o disposto nas alineas ‘b’, ‘b1’ e ‘b2’ do subitem 18.2.3;

c) comprovacdo de que possui, ho minimo, patriménio liquido equivalente a RS 500.000,00 (quinhentos mil reais), se qualquer dos indices
de Liquidez Geral, Solvéncia Geral e Liquidez Corrente — a serem apurados por intermédio da consulta on-line a que se refere o subitem
19.1.1 deste Edital — apresentar resultado igual ou menor que 01 (um);

d) declaragGes firmadas conforme os modelos previstos nas alineas ‘a’ e ‘b’ do subitem 18.2.5.

18.5.1. Se as informagdes referentes ao patrimoénio liquido e aos indices mencionados na alinea ‘c’ do subitem 18.5 ndo estiverem
disponiveis no Sistema Oficial de Registro Cadastral Unificado, a licitante devera comprova-los mediante a apresentagdo, no Invélucro n2 5, dos
documentos de que tratam a alinea ‘b’ do subitem 18.2.4 ou, se for o caso, a alinea ‘b’ do subitem 18.2.4.1.

18.5.2. A licitante cadastrada fica facultada a apresentagdo, dentro do Invélucro n? 5, dos documentos destinados a substituir os
eventualmente vencidos ou desatualizados, constantes da declaragdo impressa do Sistema Oficial de Registro Cadastral Unificado.

19. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

19.1. A Comissdo Permanente de Licitagdo analisard os Documentos de Habilitagdo das licitantes classificadas no julgamento final das

Propostas Técnicas e de Pregos, desde que cumpridas as condigdes de participagdo estabelecidas no item 4, e julgara habilitadas as que atenderem
integralmente aos requisitos de habilitagdo exigidos no item 18 deste Edital.

19.1.1. Para andlise dos documentos das licitantes que optaram por realizar sua habilitagdo, conforme previsto no subitem 18.5, serdo
realizadas consultas on-line no SICAF, que serad impressa sob forma de Declaragdo e instruird o processo, nos termos da Lei n? 14.133/2021 e da
Instru¢do Normativa SECOM/PR n2 1/2023.

19.1.1.1. A Declaragdo referente a situagdo de cada licitante sera assinada pelos membros da Comissdo Permanente de Licitagdo e
pelos representantes das licitantes, ou por comissdo por eles nomeada, e juntada aos demais documentos apresentados pela respectiva
licitante.

19.1.2. Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissdo Permanente de Licitagdo reabrira a fase de Habilitagdo, com nova convocagdo
de todas as licitantes classificadas, para reapresentarem os respectivos documentos, no prazo de 10 (dez) dias Uteis, em atengdo aos principios da
eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as condi¢des preestabelecidas.

20. COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

20.1. Esta concorréncia serd processada e julgada por Comissdo Permanente de Licitagdo, na forma do art. 10 do Decreto n? 6.555/2008,
com excegdo da andlise e julgamento das Propostas Técnicas.

20.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica constituida por 03 (trés) membros que sejam formados em
Comunicagdo, Publicidade ou Marketing ou que tenham atuado em uma dessas dreas nos ultimos quatro anos, sendo pelo menos um ano de forma
ininterrupta em atividades correlacionadas ao objeto desta licitagdo.

20.2.1. Na composigdo da Subcomissdo Técnica, pelo menos 1/3 (um tergo) dos integrantes ndo terdo vinculo funcional ou contratual com
o ANUNCIANTE e serdo indicados pela Secretaria de Comunicagdo Social da Presidéncia da Republica, conforme disposto no Inciso VII, art. 43 da
Instrugdo Normativa SECOM/PR n2 1/2023 e no art. 10-A do Decreto n? 6.555/2008.

20.3. A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo publica, entre os nomes de uma relagdo que tera 6
(seis) integrantes com vinculo com o ANUNCIANTE e 3 (trés) sem vinculo com o ANUNCIANTE.

20.3.1. Os nomes remanescentes da relagdo apds sorteio dos 3 (trés) membros da Subcomissdo Técnica serdo todos sorteados para
definigdo de uma ordem de supléncia, a serem convocados nos casos de impossibilidade de participagdo de algum dos titulares.

20.3.1.1. Para composigdo da relagdo prevista no subitem 20.3, a Comissdo Permanente de Licitacdo devera solicitar a comprovagdo
dos requisitos de qualificagdo, dispostos no subitem 20.2, dos possiveis membros da Subcomissao Técnica.

20.3.2. A relagdo dos nomes referidos no subitem 20.3 sera publicada no Didrio Oficial da Unido, em prazo ndo inferior a 10 (dez) dias da
data em que sera realizada a sessdo publica marcada para o sorteio.

20.3.3. O sorteio sera processado pela Comissdo Permanente de Licitagdo, de modo a garantir o preenchimento das vagas da Subcomissdo
Técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros com vinculo ou ndo com o ANUNCIANTE, nos termos dos subitens 20.2.1,
20.3 e 20.3.1 deste Edital.

20.3.4. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer interessado podera impugnar pessoa
integrante da relagdo a que se refere o subitem 20.3, mediante a apresentacdo a Comissdo Permanente de Licitagdo de justificativa para a
exclusdo.
20.3.5. Admitida a impugnagdo, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na Subcomissdo Técnica, declarando-se impedido ou
suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.
20.3.6. A abstengdo do impugnado ou o acolhimento da impugnagdo, mediante decisdo fundamentada da autoridade competente,
implicara, se necessario, a elaboragdo e a publicagdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item.
20.3.6.1. Serd necessario publicar nova relagdo se o nimero de membros mantidos depois da impugnagdo for inferior aos minimos
exigidos nos subitens 20.3 e 20.3.1 deste Edital.
20.3.6.2. Sé sera admitida nova impugnacdo a nome que vier a completar a relagdo anteriormente publicada.
20.3.7. A sessdo publica para o sorteio serd realizada apds a decisdo motivada da impugnagdo, em data previamente designada,

garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 20.3.2 e a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio por qualquer interessado.

20.4. A Comissdo Permanente de Licitagdo e a Subcomissdo Técnica cuidardo para que a interpretacdo e aplicagdo das regras estabelecidas
neste Edital busquem o atingimento das finalidades da licitagdo e, conforme o caso, poderdo relevar aspectos puramente formais nos Documentos de
Habilitagdo e nas Propostas das licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o cardter competitivo desta concorréncia e contribuam para
assegurar a contratagdo da proposta mais vantajosa, nos termos do art. 59, caput, da Lei 14.133/2021.

20.4.1. Os membros da Comissdo Permanente de Licitagdo e da Subcomissdo Técnica assinardo Termo de Responsabilidade, que ficard nos
autos do processo desta concorréncia, observados os respectivos modelos:
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COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO
TERMO DE RESPONSABILIDADE

...................... , Matricula ne s lotado no
integrante da Comissdo Permanente de Licitagdo responsdvel pelo
processamento do presente processo licitatério - Concorréncia n2 90.001/2024 realizado pela Fundagdo
Universidade Federal de Mato Grosso do Sul, para a contratagdo de agéncia(s) de propaganda, regido pelas
Leis n2 12.232/2010 e n? 14.133/2021, comprometo-me a manter o sigilo e a confidencialidade com relagdo
a qualquer informagdo relacionada ao presente certame, em especial aquelas vinculadas as etapas de
Habilitacdo e de apresentagdo e julgamento das Propostas Técnicas e de Precos das licitantes, até a sua
divulgagdo e/ou publicagdo na imprensa oficial.

| — NAO divulgar ou fazer uso de informagdes privilegiadas, em proveito préprio ou de terceiro, obtida em razio das
atividades exercidas nesta Comissdao Permanente de Licitacdo;

Il = NAO exercer atividade que implique a prestacdo de servicos ou a manutengdo de relacdo de negdcio com
pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em comento;

Il = NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razdo da sua natureza seja incompativel com as
atribuicBes da Comissdo Permanente de Licitagdo que agora ocupo;

IV — NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermediario de interesses
privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;

V — NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou ainda meu cénjuge,
companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro grau, e que possa ser
por mim beneficiados ou influir em meus atos nesta Comissdo Permanente de Licitagdo;

VI — NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como membro desta Comissdo Permanente
de Licitagdo, fora dos limites e condigdes estabelecidos em regulamento; e

VIl — NAO prestar servigos, ainda que eventuais, a empresa de comunicagdo cuja atividade seja contratada pelo
ente responsavel pela presente contratagdo.

Data: de de

Assinatura Servidor
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SUBCOMISSAO TECNICA
ORIENTACOES GERAIS

Esta concorréncia para contratacdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de
propaganda é processada e julgada por Comissdo Permanente de Licitagdo, na forma do art. 10 do Decreto n?
6.555/2008, com excegdo da andlise e julgamento das Propostas Técnicas.

A Subcomissdo Técnica analisard as propostas e informagBes apresentadas nos Invélucros n2 1 (Plano de
Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada) e n? 3 (Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagdo) para julgamento das Propostas Técnicas das licitantes.

A Subcomissdo Técnica tem total autonomia na pontuagdo das propostas técnicas, observadas as disposi¢Ges
estabelecidas no edital, ndo estando submetida a nenhuma autoridade, interferéncia ou influéncia do
orgdo/entidade contratante ou de origem, nem da Comissdo Permanente de Licitagdo, nas questdes relacionadas
ao julgamento técnico.

Todos os membros da Subcomissdo Técnica participam de forma igualitaria, com o mesmo poder de decisdo e
expressdo, independente do cargo/fungdo exercida no 6rgio contratante ou de origem.

Todas as informag®es relativas as Propostas Técnicas e ao seu julgamento sdo de carater estritamente sigiloso e ndo
devem ser divulgadas pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, externamente ou internamente no érgdo/entidade
contratante ou de origem, antes da publicagdo na imprensa oficial do resultado do julgamento técnico, pela
Comissdo Permanente de Licitagdo.

TERMO DE RESPONSABILIDADE

,  Matricula n2 .. , vinculada ao
, integrante da Subcomissdo Técnica responsavel pelo
julgamento técnico do presente processo de Concorréncia realizado pelo(a)

, para a contrata¢do de agéncia(s) de propaganda, regido pelas
Leis n2 12.232/2010 e n2 14.133/2021, comprometo-me a manter o sigilo e a confidencialidade, com relagdo as
Propostas Técnicas apresentadas pelas licitantes participantes do presente certame e as informagGes relacionadas
ao seu julgamento e pontuagdes atribuidas aos quesitos e subquesitos analisados.

2. Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n2 12.813/2013 e da Lei n? 14.133/2021, a:

| — NAO divulgar ou fazer uso de informacdes privilegiadas, em proveito préprio ou de terceiros, obtida em razio
das atividades exercidas nesta Subcomissdo Técnica;

Il — NAO exercer atividade que implique a prestacdo de servicos ou a manutengdo de relagdo de negdcio com
pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em comento;

Il = NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razdo da sua natureza seja incompativel com as
atribuicBes da Subcomissdo Técnica que agora ocupo para a analise e julgamento das Propostas Técnicas da
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Concorréncia em comento;

IV — NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou intermediario de interesses
privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;

V — NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou ainda meu cdnjuge,
companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro grau, e que possa ser
por mim beneficiados ou influir em meus atos nesta Subcomissdo Técnica;

VI — NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decis3o como membro desta Subcomissdo Técnica,
fora dos limites e condi¢Bes estabelecidos em regulamento;

VIl — NAO prestar servigos, ainda que eventuais, a empresa de comunica¢do cuja atividade seja contratada pelo
ente ao qual estou vinculado, ou responsavel pela presente contratagdo; e

VIl — NAO participar, direta ou indiretamente, das sessdes publicas desta licitacdo, realizadas pela Comissdo
Permanente de Licitagdo.

Data: de de

Assinatura Servidor

20.4.1.1. Os membros da Comissdo Permanente de Licitagdo e da Subcomissdo Técnica serdo responsabilizados, na forma da lei, por
eventuais acdes ou omissdes que prejudiquem o curso do processo licitatdrio, nos termos do capitulo | do titulo IV da Lei n? 14.133/2021,
no que couber.

21. DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS

21.1. A juizo da Comissdo Permanente de Licitagdo, todas as decisdes referentes a esta concorréncia poderdo ser divulgadas conforme a
seguir, ressalvadas aquelas cuja publicagdo no Diario Oficial da Unido é obrigatdria:

a) nas sessBes de recebimento e abertura de invélucros;
b) por qualquer outro meio que permita a comprovagdo inequivoca do recebimento da comunicagdo pelas licitantes.

c) pelo site oficial da UFMS (https://proadi.ufms.br/licitacoes/).

d) Pelas mensagens e avisos do Compras.gov.br (https://www.gov.br/compras/pt-br).

22. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

22.1. Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverdo ser interpostos no prazo maximo de 03 (trés) dias Uteis a contar da
intimagdo do ato ou da lavratura da ata, em peticdo escrita dirigida a autoridade competente do ANUNCIANTE, por intermédio da Comissdo
Permanente de Licitagdo, protocolizada no Protocolo Central, situada no Prédio das Pré-reitorias na Cidade Universitaria, Av. Costa e Silva s/n,
Campus Universitario, na cidade de Campo Grande - MS, de segunda a sexta-feira, das 07h30 as 11h00 e das 13h as 17h.

22.2. Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderdo impugna-lo no prazo maximo de 03 (trés) dias Uteis.

22.3. Recebida(s) a(s) impugnagdo(bes), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissdo Permanente de Licitagdo podera reconsiderar a sua
decisdo, no prazo de 3 (trés) dias uUteis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e respectiva(s) impugnac¢do(des) a
autoridade competente do ANUNCIANTE, que decidird em 10 (dez) dias Uteis contados de seu recebimento.

22.4. N&o sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante ndo habilitado legalmente ou ndo
identificado no processo como representante da licitante.

22.5. Serd franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposigdo de recursos até o seu término, vista ao processo
desta concorréncia, em local e horério a ser indicado pela Comissdo Permanente de Licitagdo.

22.6. Os recursos das decisdes referentes a habilitagdo ou inabilitagdo de licitante e ao julgamento das Propostas Técnica e de Pregos terdo
efeito suspensivo, podendo a Comissdo Permanente de Licitagdo, motivadamente e se houver interesse para o ANUNCIANTE, atribuir efeito
suspensivo aos recursos interpostos contra outras decisdes.

23. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

23.1. Serdo realizadas sessBes publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e na legislagdo, das quais serdo lavradas atas
circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da Comissdo Permanente de Licitagdo e pelos representantes das
licitantes presentes.

23.1.1. A participagdo de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia entrega de documento habil, conforme
estabelecido no subitem 8.1 deste Edital.

23.1.2. Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissdo constituida de alguns entre eles para, em seu nome, tomar
conhecimento e rubricar as Propostas e Documentos de Habilitagdo nas sessGes publicas.

23.1.3. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar da sessdo de recebimento dos invélucros com as Propostas Técnicas
e de Pregos.

23.1.4. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos e a andlise dos Documentos de Habilitagdo das licitantes classificadas nesse

julgamento serdo efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados no presente Edital.

23.1.5. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer informacdes
referentes a analise, avaliagdo ou comparagdo entre as Propostas Técnica e de Pregos ou a adjudicagdo do objeto da licitagdo a vencedora,
cabendo a assinatura do Termo de Responsabilidade tanto pela Comissdo Permanente de Licitagdo quanto pela Subcomissdo Técnica, observado
os modelos dispostos no subitem 20.4.1.

23.1.6. Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo Permanente de Licitagdo ou a Subcomissdo Técnica no processo de
julgamento das Propostas Técnica e de Pregos resultard na sua desclassificagdo.

23.1.7. Por ocasido da apreciagdo das Propostas Técnica e de Precos e dos Documentos de Habilitagdo as vistas das licitantes, ndo sera
permitida a retirada de documentos do recinto da sessdo publica, nem sua reprodugdo direta, sob qualquer forma, inclusive por meio de fotos.

23.1.8. A Comissdo Permanente de Licitagdo podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, antecipa-las ou mesmo suspendé-las, em
fungdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.
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Primeira Sessdo
23.2. A primeira sessdo publica sera realizada no dia, hora e local previstos no subitem 9.2 e tera a seguinte pauta inicial:
a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem 8.1 deste Edital;

b) verificar o cumprimento das condigdes de participagdo, nos termos do item 4 deste Edital e registrar em ata eventuais casos de
descumprimento;

c) receber os Invdlucros n? 1, n2 2, n2 3 e n? 4 das licitantes em condigBes de participagdo;
d) conferir se esses invdlucros estdo em conformidade com as regras estabelecidas neste Edital;

23.2.1. O Invélucro n2 1, com o Plano de Comunicagdo Publicitdria - Via Ndo Identificada, s6 sera recebido pela Comissdo Permanente de
Licitagdo se:

a) ndo estiver identificado;

b) ndo apresentar informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante, antes da
abertura do Invélucro n2 2;

c) ndo estiver danificado ou deformado pelas pegas, materiais ou demais documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a
identificagdo da licitante, antes da abertura do Invélucro n2 2.

23.2.1.1. Ante a ocorréncia de qualquer das hipoteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do subitem 23.2.1, a Comissdo Permanente de
Licitagdo ndo recebera o Invélucro n? 1, o que também a impedira de receber os demais invélucros da mesma licitante.

23.2.2. A primeira sessdo prosseguira com a seguinte pauta bdsica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n2 2 e n2 4, que permanecerdo fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissdo
Permanente de Licitagdo, e separa-los dos Invélucros n2 1 e n? 3;

b) retirar e rubricar o contetdo do Invélucro n? 1;

c) abrir os Invélucros n? 3 e rubricar seu conteudo;

d) colocar a disposigdo dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os documentos constantes dos Invélucros n2 1 e n2 3;
e) informar que as licitantes serdo convocadas para a préxima sessdo na forma do item 21 deste Edital.

23.2.2.1. A Comissdo Permanente de Licitagdo, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do subitem 23.2.2, adotard medidas para
evitar que seus membros ou os representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de
Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada.

23.2.2.1.1. Antes de serem abertos para rubrica dos contetidos pelos presentes na primeira sessdo, os invélucros n2 1, com o Plano
de Comunicagdo Publicitdria — Via Ndo Identificada, devem ser misturados, de modo que ndo possam ser vinculados aos respectivos
autores, considerada a ordem sequencial de sua entrega a Comissdo Permanente de Licitagdo.

23.2.2.2. Se, ao examinar ou rubricar os conteddos dos Invélucros n? 1 e n? 3, a Comissdo Permanente de Licitagdo ou os
representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a identificagdo da autoria do Plano de
Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada, a Comissdo Permanente de Licitagdo desclassificara a licitante e ficara de posse de todos
os seus involucros até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

23.2.3. A Comissdo Permanente de Licitagdo ndo langara nenhum cddigo, sinal ou marca nos Invélucros n? 1, nem nos respectivos
conteldos que comp&em o Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Ndo Identificada das licitantes, a excegdo das rubricas mencionadas na alinea
‘b’ do subitem 23.2.2 acima.

23.2.4. Abertos os Invélucros n2 1 e n2 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, a ndo ser por motivo justo, decorrente de
fato superveniente, e aceito pela Comissdo Permanente de Licitagdo.

23.2.5. Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisdes tomadas pela Comissdo Permanente de Licitagdo na primeira
sessdo, os procedimentos de licitagdo terdo continuidade em conformidade com o previsto no subitem 23.2.6 e seguintes. Caso contrario a
comissdo divulgara o resultado na forma do item 21, abrindo-se o prazo de 05 (cinco) dias Uteis para a interposigdo de recursos.

23.2.5.1. Se houver manifestacdo expressa de qualquer licitante de recorrer das decisdes da Comissdo Permanente de Licitagdo,
pertinentes a primeira sessdo, esta divulgard o resultado na forma do item 21, abrindo-se o prazo para a interposi¢do de recursos,
conforme disposto no item 22 deste Edital.

23.2.6. N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, serdao
adotados, nesta precisa ordem, os seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissdo Permanente de Licitagdo a Subcomissdo Técnica, dos Invélucros n2 1 (Plano de Comunicagdo
Publicitaria - Via N&o Identificada), acompanhados dos questionamentos das licitantes relativos a Proposta Técnica, se for o caso, e das
respectivas respostas, sem identificagdo de autoria;

b) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos contetdos dos Invélucros n2 1 (Plano de Comunicagdo Publicitéria -
Via N3o Identificada) das licitantes, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

c) elaboragdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Invélucros n2 1 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nado
Identificada) e de planilha com as pontuagdes e justificativas das razdes que as fundamentaram, e encaminhamento desses documentos a
Comissdo Permanente de Licitagdo, na devolugdo dos Invdlucros n? 1;

d) somente apds o recebimento dos documentos e dos Invélucros n2 1, mencionados na alinea anterior, ocorrera o encaminhamento, pela
Comissdo Permanente de Licitagdo a Subcomissdo Técnica, dos Invélucros n? 3 (Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de
SolugBes de Problemas de Comunicagdo) das licitantes;

e) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos conteldos dos Invélucros n2 3 (Capacidade de Atendimento,
Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo) das licitantes, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

f) elaboragdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Invélucros n? 3 (Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de
SolugBes de Problemas de Comunicagdo) e de planilha com as pontuacgBes e justificativas das razbes que as fundamentaram, e
encaminhamento desses documentos a Comissdo Permanente de Licitagdo, na devolugdo dos Invélucros n2 3.

23.2.6.1. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base nas alineas ‘b’ e ‘c’ do subitem 12.5, a pontuagdo atribuida pela
Subcomissdo Técnica a cada quesito ou subquesito dessa Proposta serd langada em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope
fechado e rubricado no fecho pelos membros da referida Subcomissdo, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

23.2.6.2. O disposto no subitem precedente ndo se aplica ao caso da alinea ‘a’ do subitem 12.5, em que o descumprimento das regras
definidas, para a preservagdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada, resulte na identificagdo da licitante,
antes da abertura do Invdlucro n2 2.
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23.2.6.3. As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f’ do subitem 23.2.6 conterdo respectivamente a pontuacdo de cada membro da
Subcomissdo Técnica para cada subquesito do Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Ndo Identificada e as pontuagdes, de cada membro,
para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de SolugBes de Problemas de Comunicagdo, de cada licitante.

23.2.7. As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f* do subitem 23.2.6 conterdo respectivamente a pontua¢do de cada membro da
Subcomissdo Técnica para cada subquesito do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada e as pontuagdes, de cada membro, para
os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, de cada licitante.

Segunda Sessdo

23.3. Apds receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas constantes dos Invdlucros n2 1 e n2 3, respectivas planilhas de julgamento e
demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a Comissdo Permanente de Licitagdo convocara as licitantes, na forma do item 21, para
participar da segunda sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenga;
b) abrir os Invélucros n2 2;

c) cotejar os documentos constantes dos Invélucros n2 2 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Identificada) das licitantes, com os
conteudos dos Invélucros n? 1 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada), para identificagdo de autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica;
e) proclamar o resultado do julgamento das Propostas Técnicas;
f) executar o sorteio previsto no subitem 12.7, se for o caso;

g) informar que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas sera publicado na forma do item 21, com a indicagdo das licitantes
classificadas e das desclassificadas, em ordem decrescente de pontuacdo, abrindo-se prazo para interposigdo de recurso, conforme
disposto no item 22 deste Edital.

23.3.1. Além das demais atribuicdes, previstas neste Edital, caberd a Subcomissdo Técnica manifestar-se em caso de eventuais recursos de
licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, a partir de solicitagdo da Comissdao Permanente de Licitagdo.

Terceira Sessdo

23.4. N3o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a
Comissdo Permanente de Licitagdo convocara as licitantes classificadas no julgamento técnico, na forma do item 21, para participar da terceira sessdo
publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenga;

b) abrir os Invélucros n2 4, com as Propostas de Pregos, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da Comissdo Permanente de
Licitagdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissao por eles indicada;

c) colocar a disposigdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos Invélucros n2 4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboragdo das Propostas de Precos e julga-las de acordo com
os critérios nele especificados;

e) identificar a Proposta de menor prego, nos termos dos subitens 15.2 e 15.3 e dar conhecimento do resultado aos representantes das
licitantes presentes;

f) verificar se a licitante mais bem classificada no julgamento da Proposta Técnica apresentou a Proposta de menor preco e, caso contrario,
efetuar a negociagdo prevista no Art. 61,§12 da Lei n® 14.133/2021 nos termos da Proposta de menor preco;

g) adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociagdo mencionada na alinea precedente, sucessivamente com as demais
licitantes, obedecida a ordem de classificagdo das Propostas Técnicas, até a consecu¢do de acordo para as contratacBes previstas no
presente certame;

h) declarar vencedoras do julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, observado o disposto nos subitens 12.4 e 12.5,
a licitante que:

h1) tenham sido mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica; e

h2) tenha individualmente apresentado a Proposta de menor preco, conforme disposto no item 15, ou concordado em pratica-lo a partir da
negociagdo prevista no Art. 61, §12 da Lei n® 14.133/2021;

i) informar que o resultado do julgamento das Propostas de Pregcos e do julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos sera
publicado na forma do item 21, com a indicagdo da ordem de classificagdo, abrindo-se prazo para interposi¢do de recurso, conforme
disposto no item 22 deste Edital.

Quarta Sessdo

23.5. N3o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a
Comissdo Permanente de Licitagdo convocara as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, na forma do item 21,
para participar da quarta sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) verificar a manutengdo das condi¢Bes de participagdo pelas licitantes, nos termos do item 4 deste Edital, e registrar em ata eventuais
casos de descumprimento;

c) receber e abrir os Invdlucros n2 5 das licitantes em condig¢des de participagdo, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comissdo Permanente de Licitagdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissdo por eles indicada;

d) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condigdes estabelecidas neste Edital e na legislagdo em vigor;
e) colocar a disposi¢do dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos Invélucros n2 5;

f) dar conhecimento do resultado da habilitagdo e informar que serd publicado na forma do item 21, com a indicagdo das licitantes
habilitadas e inabilitadas, abrindo-se prazo de 03 (trés) dias Uteis para interposigdo de recurso, conforme disposto na alinea ‘c’ do inciso |
do art. 165 da Lei n® 14.133/2021;

g) informar que sera publicado, na forma do item 21, o nome da licitante vencedora desta concorréncia, caso ndo tenha sido interposto
recurso na fase de habilitagdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recursos interpostos.

24, HOMOLOGAGAO E ADJUDICACAO

24.1. N3o tendo sido interposto recurso na fase de habilitagdo, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos
interpostos, serd homologado o resultado desta concorréncia e, assim, aprovada a adjudicagdo do seu objeto as licitantes vencedoras, observado o
disposto no subitem 31.10 deste Edital.
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24.2. Serdo vencedoras desta concorréncia a licitante que:
a) tenham sido mais bem classificadas no julgamento das Propostas Técnicas;

b) individualmente tenha apresentado a Proposta de menor prego, nos termos do item 15, ou concordado em pratica-lo a partir da
negociagdo prevista no Art.61, §12 da Lei n2 14.133/2021 ¢;

c) tenham sido habilitadas, observadas as disposi¢des do item 19 deste Edital.
25. CONDIGOES PRE-CONTRATUAIS

25.1. As licitantes vencedoras terdo o prazo de 10 (dez) dias, contados a partir da convocagdo, para assinarem os respectivos instrumentos
de contrato, nos moldes da minuta que constitui o Anexo V.

25.1.1. O prazo para assinatura do contrato podera ser prorrogado, a juizo do ANUNCIANTE, consideradas as justificativas que lhe forem
apresentadas pelas licitantes vencedoras.

25.1.1.1. Se alguma das licitantes vencedoras ndo comparecer nos prazos estipulados para assinar o contrato, o ANUNCIANTE podera
convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificagdo das Propostas Técnicas, para assinar o contrato em igual prazo e
nas mesmas condigdes estabelecidas para a licitante que deixou de assinar o contrato, ou revogar esta concorréncia, independentemente
da cominacdo prevista no§ 52, Art. 90, da Lei 14.133/2021.

25.2. Antes da celebragdo dos contratos, o ANUNCIANTE efetuard consulta ao Cadastro Informativo de Créditos ndo Quitados do Setor
Publico Federal (CADIN), conforme disposto no inciso Ill do art. 62 da Lei n® 10.522/2002, ao Cadastro Nacional de Empresas Inidéneas e Suspensas
(CEIS), no Portal da Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido - CGU, e ao Cadastro Nacional de Condenag&es Civeis por Ato de
Improbidade Administrativa, disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justica - CNJ, em harmonia com o disposto no Acérddo n2 1793/2011-
Plenario, do Tribunal de Contas da Unido.

25.3. Os contratos para a execugdo dos servigos objeto deste Edital terd duragdo de 12 (doze)_meses, contados a partir do dia da sua
assinatura, podendo ser prorrogados nos termos da Clausula Terceira da Minuta de Contrato (Anexo V).

25.4. O ANUNCIANTE podera rescindir, a qualquer tempo, os contratos que vierem a ser assinados, independentemente de interpelagdo
judicial ou extrajudicial, conforme disposto na Clausula Décima Quarta da Minuta de Contrato (Anexo V).

25.5. A contratada manterd, pelo periodo de no minimo, 05 (cinco) anos, apds a extingdo do contrato, acervo comprobatdrio da totalidade
dos servigos prestados, compreendendo as pegas e os materiais produzidos, acompanhados das respectivas informagdes relativas aos prazos de
cessdo dos direitos autorais vinculados, se for o caso.

25.6. As contratadas se obrigam a manter, durante toda a execug¢do dos contratos, as condi¢bes de qualificagdo e habilitacdo exigidas nesta
concorréncia, incluida a certificagdo de qualificagdo técnica de funcionamento de que tratam o § 12 do art. 42 da Lei n2 12.232/2010.

25.7. As contratadas centralizardo o comando da publicidade do ANUNCIANTE em Campo Grande - MS, onde, para esse fim, manterdo sede,
filial, sucursal ou escritério, observado o disposto nos subitens 5.1.2 e 5.1.2.1 da Clausula Quinta da Minuta de Contrato (Anexo V).

25.8. Integrardo os contratos a serem firmados, independentemente de transcri¢do, as condi¢des estabelecidas neste Edital, os elementos
apresentados pelas licitantes vencedoras que tenham servido de base para o julgamento desta concorréncia e a Proposta de menor prego.

26. GARANTIA DE EXECUCAO

26.1. As disposi¢Bes pertinentes a garantia de execugdo estdo estabelecidas na Clausula Décima Segunda da Minuta de Contrato (Anexo V).
27. OBRIGAC()ES DA CONTRATADA E DO CONTRATANTE

27.1. As obrigagées da contratada e do CONTRATANTE, vinculadas a execu¢do do contrato a ser firmado em decorréncia do presente

certame, estdo estabelecidas nas Clausulas Quinta e Sexta da Minuta de Contrato (Anexo V) deste Edital, conforme o Art.89, §22 da Lei n?
14.133/2021.

28. FISCALIZAGAO

28.1. O ANUNCIANTE nomeard gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a execugdo dos contratos resultantes desta
concorréncia e registrar em relatdrio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execugdo dos servigos e
terdo poderes, entre outros, para notificar as contratadas, objetivando sua imediata corregdo, nos termos da Clausula Sétima da Minuta de Contrato

(Anexo V).

29. REMUNERACAO E PAGAMENTO

29.1. A remuneragdo as contratadas, pelos servigos prestados, serd feita nos termos das Clausulas Oitava e Nona da Minuta de Contrato
(Anexo V), consoante os precos estabelecidos na Proposta de menor prego, observado o item 15 deste Edital.

29.2. A forma e as condi¢Ges de pagamento sdo as constantes da Clausula Décima Primeira da Minuta de Contrato (Anexo V).

30. SANGCOES ADMINISTRATIVAS

30.1. Serd aplicada as licitantes vencedoras multa compensatéria de até 1% (um por cento), calculada sobre a estimativa de despesas

prevista no subitem 3.1, independentemente de outras san¢des e penalidades previstas na Lei n2 14.133/2021, diante das seguintes ocorréncias:
a) recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo estipulado;
b) ndo manutengdo das condigdes de habilitagdo e qualificagdo, a ponto de inviabilizar a contratagdo.
30.1.1. O disposto no subitem precedente ndo se aplica as licitantes convocadas na forma do subitem 25.1.1.1 deste Edital.

30.2. O descumprimento total ou parcial das obrigagSes assumidas pelas contratadas, sem justificativa aceita pelo ANUNCIANTE,
resguardados os preceitos legais pertinentes, podera acarretar as sangdes previstas em lei e nos contratos a serem firmados entre as partes, nos
termos da Clausula Décima Terceira da Minuta de Contrato (Anexo V).

Silk DISPOSICOES FINAIS

31.1. E facultada @ Comissdo Permanente de Licitagdo, em qualquer fase desta concorréncia, a promogao de diligéncia destinada a esclarecer
ou complementar a instrugdo do processo licitatério, vedada a inclusdo posterior de documento ou informagdo que deveria constar originalmente
das Propostas Técnica e de Pregos ou dos Documentos de Habilitagdo.

31.2. A Comissdo Permanente de Licitagdo, por solicitagdo expressa da Subcomissdo Técnica, poderd proceder vistoria da infraestrutura que
as agéncias apresentaram nas Propostas Técnicas (quesito Capacidade de Atendimento), que estardo a disposicdo do ANUNCIANTE para a execugdo
do contrato.

31.3. A Comissdo Permanente de Licitagdo devera adotar os cuidados necessarios para preservar o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicagdo Publicitéria - Via Ndo Identificada, até a abertura do Invélucro n2 2, nas situagGes previstas nos subitens 31.1 e 31.2 deste Edital.

31.4. Até a assinatura dos contratos, as licitantes vencedoras poderdo ser desclassificadas ou inabilitadas se o ANUNCIANTE tiver
conhecimento de fato desabonador as suas classificagdes técnicas ou as suas habilitagdes, conhecido apds o julgamento de cada fase.
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31.4.1. Se ocorrer desclassificagdo ou inabilitagdo de licitante vencedora, por fatos referidos no subitem precedente, o ANUNCIANTE
podera convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificagdo das Propostas Técnicas ou revogar esta concorréncia.

31.5. Se, durante a execugdo dos contratos, o instrumento firmado com uma ou mais contratadas ndo for prorrogado, ou for rescindido, nos
casos previstos na legislacdo e no contrato, o ANUNCIANTE podera convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificagdo das
Propostas Técnicas, para dar continuidade a execugdo do objeto do contrato, desde que concordem e se disponham a cumprir todas as condigdes e
exigéncias a que estiverem sujeitas as signatarias dos contratos.

31.6. E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o
principio da igualdade entre as licitantes.

31.7. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, o ANUNCIANTE comunicara os fatos verificados ao
Conselho Administrativo de Defesa Econdmica do Ministério da Justiga e ao Ministério Publico Federal, para as providéncias devidas.

31.8. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério mediante a utilizagdo de recursos ou de meios
meramente protelatérios, sujeitando-se a autora as sanc¢des legais e administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 337-1 do Cddigo Penal,
incluido através da Lei n2 14.133/2021.

31.9. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer informagdes referentes a
adjudicagdo dos contratos ou a andlise, avaliagdo ou comparagdo entre as Propostas.

31.10. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento
e podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por razbes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado,
pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

31.10.1. A nulidade do procedimento licitatdrio induz a dos contratos, sem prejuizo do disposto no paragrafo Unico do art. 148 da Lei n?
14.133/2021.

31.10.2. O ANUNCIANTE podera cancelar de pleno direito qualquer Nota de Empenho que vier a ser emitida em decorréncia desta licitacdo,
bem como rescindir o respectivo contrato, independentemente de interpelagdo judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados
as contratadas o contraditdrio e a ampla defesa, caso a adjudicacdo seja anulada, em virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.

31.11. Antes da data marcada para o recebimento dos invélucros com as Propostas Técnica e de Pregos, a Comissao Permanente de Licitagdao
podera, por motivo de interesse publico, por sua iniciativa, em consequéncia de solicitagdes de esclarecimentos ou de impugnacdes, alterar este
Edital, ressalvado que sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentagdo das Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a
alteragdo ndo afetar a formulagdo das Propostas.

31.12. Correrao por conta do ANUNCIANTE as despesas que incidirem sobre a formalizagdo dos contratos, incluidas as decorrentes de sua
publicagdo, que deverd ser efetivada em extrato, no Didrio Oficial da Unido, na forma prevista no paragrafo Unico do art. 89, § 12 da Lei n?
14.133/2021.

31.13. As questdes suscitadas por este Edital que ndo puderem ser dirimidas administrativamente serdo processadas e julgadas no Juizo da
Justica Federal, Se¢do Judicidria de Mato Grosso do Sul.

31.14. Integram este Edital os seguintes Anexos:
a) Projeto Basico - SEI n2 4847582

APENDICE 1 - ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA, DA DECLARAGAO QUANTO A REMUNERAGAO DAS CONTRATADAS E DOS
DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

APENDICE 2 - APRESENTAGAO DA PROPOSTA TECNICA E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

APENDICE 3 - APRESENTAGAO DA DECLARAGAO QUANTO A REMUNERAGAO DAS CONTRATADAS E JULGAMENTO DAS DECLARAGOES
QUANTO A REMUNERAGAO DAS CONTRATADAS

APENDICE 4 - APRESENTAGAO E JULGAMENTO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO
b) Estudo Técnico Preliminar - SEl n2 4726928
c) Anexo Il: Briefing - SEI n2 4863816
d) Anexo Ill: Modelo de Procuragdo - SEI n2 4727355
e) Anexo IV: Modelo de Proposta de Pregos - SEI n2 4727363
f) Anexo V: Minuta de Contrato - SEI n2 4856095
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Documento assinado eletronicamente por Augusto Cesar Portella Malheiros, Pré-Reitor(a), em 15/07/2024, as 09:34,
conforme horario oficial de Mato Grosso do Sul, com fundamento no § 32 do art. 42 do Decreto n? 10.543, de 13 de
novembro de 2020.

3 A autenticidade deste documento pode ser conferida no site https://sei.ufms.br/sei/controlador_externo.php?
H acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0, informando o cddigo verificador 4959527 e o cddigo CRC 9375F3A3.
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Referéncia: Processo n2 23104.011171/2023-04 SEl n2 4959527
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