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Servigo Publico Federal
Ministério da Educacéo
Fundacao Universidade Federal de Mato Grosso do Sul | <<=

UFMS |
LICITACAO: TERMO DE REFERENCIA
1. CONDICOES GERAIS DA CONTRATACAO
1.1. Contratagdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo

o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagao, a
concepcdo, a criagdo, a execucdo interna, a intermediagdo e supervisdo da execu¢do externa e a distribuicdo de acgdes
publicitdrias junto a publicos de interesse, nos termos e exigéncias estabelecidas neste instrumento.

1.2. Os servigos referenciados neste TR, dadas as suas caracteristicas, enquadram-se no conceito de servigos de
publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda para a Administragdo Publica, conforme definido na Lei n2
12.232/2010, e de forma complementar nas Leis n? 4.680/1965 e n? 14.133/2021, e também integram o objeto desta
concorréncia, como atividades complementares, os servigos especializados pertinentes: ao planejamento e a execugdo de
pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento, relacionados a execu¢do do contrato; a
producdo e a execugdo técnica de pegas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia, criados no ambito do
contrato; e a criacdo, a implementacgdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, destinadas a
expandir os efeitos das mensagens e das acGes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.

1.3. Por tratar-se de necessidade permanente da Institui¢do, de acordo com o art. 62, XV da Lei n? 14.133/2021, sdo
considerados como servigos continuo sem dedicacdo exclusiva de mao de obra.

1.4. O prazo de vigéncia da contratagdo sera de 12 meses, contados da assinatura do contrato, prorrogavel por até
10 anos, na forma dos artigos 106 e 107 da Lei n° 14.133, de 2021.

1.5. O contrato oferece maior detalhamento das regras que serdo aplicadas em relagdo a vigéncia da contratagdo.

2. FUNDAMENTACAO E DESCRICI\O DA NECESSIDADE DA CONTRATACAO

2.1. A Agéncia de Comunicagdo Social e Cientifica (Agecom) é a unidade responsavel por planejar, organizar,

coordenar, executar e veicular as atividades inerentes a Comunicagdo Social de natureza institucional e cientifica da
Universidade Federal de Mato Grosso do Sul. A Agecom tem entre suas competéncias divulgar noticias e executar as
atividades de editoragdo e programacdo visual relacionadas a instituicdo, prestar assessoria e apoio as varias unidades da
universidade, assim como auxiliar os veiculos de comunicagdo social que busquem informag&es sobre a UFMS.

2.2, Tendo em vista as tecnologias de midias e as responsabilidades da Agecom, a imagem da Universidade deve ser
divulgada de forma que transmita com maxima eficiéncia seus principios e seja condizente com o ensino, a pesquisa e a
extensdo da instituicdo. Dessa forma, a contratagdo de servigos de publicidade se faz necessdria para atender ao principio da
publicidade e ao direito a informagdo, que sdo efetivados por meio de ag¢des que visam a difundir ideias e principios,
posicionar instituicGes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, informar e orientar o publico em geral.
Também visa ao estudo, ao planejamento, a conceituagdo, a concepg¢do, a criagdo, a execugao interna, a intermediagdo e a
supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo de agles publicitarias junto a publicos de interesse por meio de agdes que
difundem ideia e principios, posicionam instituicGes e programas, disseminam iniciativas e politicas publicas, informam e
orientam o publico em geral e d3do visibilidade as a¢des desenvolvidas pela Universidade.

2.3. As atividades prestadas pela Agéncia de Comunicagdo Social e Cientifica sdo feitas de forma continua, as quais
visam atender a necessidade publica de forma permanente por mais de um exercicio financeiro, assegurando a integridade
do patrimonio publico e o funcionamento das atividades finalisticas do 6rgdo ou entidade. A interrupgdo destas atividades
pode comprometer a prestacdo de um servigo publico ou o cumprimento da missdo institucional, podendo ferir o principio da
publicidade da administragdo publica.

2.4, A fim de manter as atividades da Agecom de forma ininterrupta, para a eficiéncia e a eficacia da Institui¢do, o
objeto da concorréncia é a contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepgao, a criagdo, a execugdo interna, a intermediagdo e supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo
de agdes publicitarias junto a publicos de interesse.

2.5. Os servigos de publicidade sdo de uso continuo, indispensdveis para a instituicdo, de acordo com o Plano de
Desenvolvimento Institucional alinhado ao PPl 2020-2024 e a Politica de Comunicagdo da UFMS.

2.6. O objeto da contratacdo esta previsto no Plano de Contrata¢Ges Anual 2023 e 2024, conforme documentos
SEI 4040509 e SEI 4040511.

3. DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO CONSIDERADO O CICLO DE VIDA DO OBJETO

3.1. A descrigdo da solugdo como um todo encontra-se pormenorizada em topico especifico dos Estudos Técnicos

Preliminares, apéndice deste Termo de Referéncia.

3.2. Nos termos do art. 22 da Lei n? 12.232/2010, o objeto de um contrato de servigos de publicidade envolve o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a
concepcao, a criagdo, a execugdo interna, a intermediagdo e a supervisdao da execugdo externa e a distribuicdo de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza,
difundir ideias ou informar o publico em geral.
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3.2.1. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, 0s servigos
especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as pegas e agoes
publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 32 da Lei 12.232/2010;

b) a produgdo e a execugdo técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

c) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em consonancia com novas
tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das a¢Ges publicitarias.

3.3. A contratacdo dos servigos, elencados no subitem 3.2, tem como objetivo o atendimento ao principio da
publicidade e ao direito a informagdo, por meio de a¢des que visam difundir ideias e principios, posicionar instituicGes e
programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, informar e orientar o publico em geral.

3.4. O planejamento, previstos no subitem 3.2, objetiva subsidiar a proposicdo estratégica das a¢des publicitarias,
tanto nos meios e veiculos de divulgagdo tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de
comunicagdo e superagdo dos desafios apresentados e devem prever, sempre que possivel, os indicadores e métricas para
aferi¢do, andlise e otimizagdo de resultados.

3.5. As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘@’ do subitem 3.2.1 terdo a finalidade
de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para divulgacdo das pegas ou campanhas
publicitarias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo, a veiculagdo e a adequagdo das mensagens a serem divulgadas;

c) possibilitar a mensuragao e avaliagdo dos resultados das campanhas publicitédrias, vedada a inclusdo de matéria

estranha ou sem pertinéncia tematica com a a¢do de publicidade.

3.6. Os servigos previstos nos subitens 3.2 e 3.2.1 ndo abrangem as atividades de promogdo, de patrocinio, de
relagGes publicas, de assessoria de comunicagdo e de imprensa e a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza.

3.7. Ndo se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente os projetos de veiculagdo em
midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de divulgagao.

3.8. Para a prestacdo dos servicos serd contratada 01 (uma)_agéncia de propaganda, doravante denominada

agéncia, licitante ou contratada.

3.9. Os servicos objeto da presente concorréncia serdo contratados com a licitante cujas atividades sejam
disciplinadas pela Lei n? 4.680/1965 e que tenha obtido certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos da

Lei n® 12.232/2010.

3.10. A agéncia atuara por ordem e conta do ANUNCIANTE, em conformidade com o art. 32 da Lei n? 4.680/1965, na
contratacdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execugdo das atividades complementares de que
trata o subitem 3.2.1, e de veiculos de divulgagdo, para a transmissdo de mensagens publicitdrias.

3.11. A agéncia ndo poderd subcontratar outra agéncia de propaganda para a execuc¢do de servigos previstos nos
subitens 3.2 e 3.2.1 deste Termo de Referéncia.

3.12. Principais altera¢Oes para a contratagdo:

DISPOSIGOES CONTRATUAIS

Exigéncia de estrutura para execugdo contratual a ser comprovada em até trinta dias apds
assinatura do contrato.

Possibilidade de instalagdo de nucleo de midia, caso a UFMS julgue necessario no decorrer do
contrato.

Ressarcimento de despesas com deslocamento, hospedagem e alimentagdo aos fornecedores,
sem incidéncia de honorarios.

Manutengdo da possibilidade de a UFMS fazer contratagGes proprias de servigo de auditoria e
controle de midia, visando melhor controle e fiscalizagdo do contrato.

PROPOSTA TECNICA

Definicdo da pontuagdo dos quesitos e subquesitos, e ajuste nos atributos de julgamento, visando
maior objetividade.
Estabelecimento de uma pontuagdo minima para classificagdo da proposta técnica.

PROPOSTA DE PRECOS

Formas de remuneragdo da agéncia de publicidade, ficando explicitos quais percentuais serdo
praticados na contratagao.
Reversdo de parte do desconto de agéncia em 2%, obedecendo o Anexo B do CENP.

AUTENTICIDADE DE DOCUMENTOS

Possibilidade de apresentar documentos assinados digitalmente, por assinatura avan¢ada ou
qualificada (GOV/ICP Brasil).

ALTERAGOES DECORRENTES DA NOVA LEI DE
LICITAGOES

Alteragdes nos prazos recursais.

Gravagdo em audio e video das sessGes publicas.
Julgamento de recursos em fase Unica.
Alteragdes na garantia de execugdo contratual.
Alteragdes nas sangGes administrativas

4. REQUISITOS DA CONTRATAGAO

4.1. A agéncia serd selecionada por meio da realizacgdo de procedimento de LICITACAO, na modalidade
CONCORRENCIA, sob a forma PRESENCIAL, com adocdo do critério de julgamento pelo TECNICA E PRECO de acordo com o
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que estabelece a Lei n2 12.232/2010.

4.2. Poderd participar da concorréncia a agéncia que atender as condi¢des previstas na Lei n2 12.232/2010, Lei
n2 14.133/2021 e demais condi¢des previstas em Edital.

4.3. Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma Proposta.

4.4, A estrutura de atendimento, a quantificagdo e a qualificagao dos profissionais da licitante sdo itens avaliados na

Capacidade de Atendimento, de modo que a licitante vencedora do certame devera comprovar no prazo de 30 (trinta) dias a
estrutura adequada em Mato Grosso do Sul e os profissionais indicados para a execugdao do contrato, desse modo sera
ajustado o modelo de edital para constar tal previsdo.

4.5, Ha ainda a possibilidade da UFMS contar com um nucleo de midia, segundo a Instru¢do Normativa Secom n¢
001/2023, pela agéncia vencedora da licitagdo, que podera realizar uma série de atividades, como estudos técnicos de
tendéncias, acompanhamento, controle de agdes ou campanhas publicitdrias, monitoramento e avaliagdo do desempenho da
publicidade, entre outras. O nucleo de midia gerido pela agéncia podera ser instalado no espago fisico nas dependéncias da
contratante, conforme § 22 do art. 87 da Instru¢do Normativa Secom n® 001/2023.

4.6. A instalagdo de um nucleo de midia pode ser ativada ao longo do contrato, tendo em vista que a divulgagdo
publicitdria, principalmente no meio online, exige cada vez mais andlise de dados, métricas, mapeamento de riscos,
relatdrios, entre outras atividades com a finalidade de proporcionar uma comunicagdao mais eficiente com os publicos-alvo.

4.7. Visto que as atividades realizadas integradamente tém por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo,
a concepg¢do, a criagdo, a execuc¢do interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugdo externa e a distribuicio de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, a contratada devera possuir, no estado, estrutura de atendimento
compativel com o volume e a caracteristica dos servicos a serem prestados a Universidade Federal de Mato Grosso do Sul,
representada por profissionais qualificados com experiéncia comprovada, que inclusive podera vir a constituir o nicleo de
midia, conforme a Instrugdo Normativa SECOM/PR n2 1, de 19 de junho de 2023:

|- diretor ou gerente de midia;
Il - coordenador de midia;

I - coordenador de Business Intelligence - Bl

IV - supervisor de midia

V- supervisor de Business Intelligence - BI;

VI - assistente de midia, podendo ser junior, pleno, sénior ou master; e

VIl - assistentes de Business Intelligence - Bl, podendo ser junior, pleno, sénior ou master.

Sustentabilidade

4.8. Em atendimento ao Plano de Gestdo de Logistica Sustentavel da UFMS — PLS 2022-2024, Eixo Tematico 6:
Compras, Obras e ContratagGes Sustentdveis, 22 Objetivo: Promover o descarte adequado dos residuos gerados - Agdo: UFMS
Residuo Zero, no edital e contrato deverdo constar clausula que exija destina¢do adequada dos residuos.

4.9. Como requisitos basicos para execugdo dos servicos, a CONTRATADA deverd adotar em seus procedimentos os
seguintes critérios de SUSTENTABILIDADE, além dos previstos na Instrugdo Normativa SLTI/MPOG n2 01, de 19 de janeiro de
2010, quando couber:

4.9.1. realizar a separagdo dos residuos recicldveis descartados pelos érgdos e entidades da Administragdo
Publica Federal direta, autarquica e fundacional, na fonte geradora, e a sua destinagdo as associa¢Ges e cooperativas dos
catadores de materiais recicldveis, que serd precedida pela coleta seletiva do papel para reciclagem, quando couber, nos
termos da IN MARE n? 6, de 3 de novembro de 1995 e do Decreto n2 5.940, de 25 de outubro de 2006;

49.2. respeitar as Normas Brasileiras - NBR publicadas pela Associagdo Brasileira de Normas Técnicas sobre
residuos solidos;

4.9.3. prever a destinagdo ambiental adequada das pilhas e baterias usadas ou inserviveis, segundo disposto na
Resolugdo do CONAMA vigente.

4.10. Para fins de coleta seletiva, a CONTRATADA é obrigada a acondicionar adequadamente e de forma diferenciada
os residuos sélidos reutilizaveis e reciclaveis.

4.11. A CONTRATADA deve retirar os materiais considerados lixo tecnolégico e dar-lhes destinagdo final
ambientalmente adequada.

4.12. Adotar, no que couber, as demais praticas de sustentabilidade estabelecidas no artigo 62 da Instrugao
Normativa n2 01/2010 SLTI /MPOG, do Ministério de Planejamento, Orcamento e Gestdo e no Guia Nacional de Contratacdes
Sustentaveis.

Subcontratagao

4.13. A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de servigos previstos neste
Termo de Referéncia

Garantia da contratac¢do

4.14. Sera exigida a garantia da contratacdo de que tratam os arts. 96 e seguintes da Lei n? 14.133, de 2021, no
percentual e condigdes descritas nas clausulas do contrato.

4.15. Em caso de opgdo pelo seguro-garantia, a parte adjudicatdria devera apresenta-la, no maximo, até a data de
assinatura do contrato.
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4.16. A garantia, nas modalidades caugdo e fianga bancaria, deverd ser prestada em até 10 (dez) dias Uteis apds a
assinatura do contrato.

4.17. O contrato oferece maior detalhamento das regras que serdo aplicadas em relagdo a garantia da contratagdo.
Vistoria

4.18. Ndo ha necessidade de realizagdo de avaliagao prévia do local de execugdo dos servigos.

5. MODELO DE EXECUCAO DO OBJETO

5.1.

5.2.

CondigGes de execugdo
A execucdo do objeto seguira a seguinte dindmica:

5.1.1. A partir das demandas e das necessidades relacionadas a comunicagdo social de natureza institucional e
cientifica da Instituigcdo, a Agéncia de Comunicagdo Social e Cientifica - Agecom, com a agéncia de publicidade contratada,
estuda a melhor maneira para que sejam alcangadas a eficiéncia e a eficacia da agdo, atendendo também ao principio da
economicidade.

5.1.2. Antes da sua concretizagao, a agdao precisa ser inserida no site Gestdo Secom no sistema de Cadastro
Unificado de Fornecedores do Governo Federal — Siref ou no MidiaWeb. Instituido no ambito da Administragao Publica do
Governo Federal, o Siref é um sistema de informagGes no qual devem ser inseridas a¢des publicitarias, com os respectivos
roteiros e layout de pegas e os custos de produgdo, e esta disponivel aos fornecedores cuja atividade seja relacionada a
servigos de produgdo publicitaria.

5.1.3. Deve-se inserir as propostas de a¢des publicitarias para analise prévia de conformidade da Secretaria de
Comunicagdo Social - Secom. A andlise da Secom envolve dois aspectos técnicos: conteldo e midia. No conteudo da agdo
é verificada a conformidade com os objetivos e as diretrizes da comunicagdo do Governo Federal, estabelecidos em
decreto e instru¢ées normativas da Secom, também ¢é avaliada a aderéncia da agdo ao posicionamento e ao discurso
institucional de governo para a comunicagdo, este processo é feito no sistema Siref, ja na andlise de midia da agao, feita
pelo sistema MidiaWeb, é verificada a adequac¢do da defesa e do planejamento de midia, o referencial para esta avaliacdo
sdo os critérios técnicos estabelecidos em instrugdes normativas da Secom.

5.1.4. Ao fim desse processo, aprovada, a a¢do podera ser realizada, sendo finalizada com a sua execugao ou
instalacdo, as quais devem, obrigatoriamente, ser registradas pela agéncia de publicidade contratada, por meio de foto
ou video, para que estas evidéncias sejam conferidas e armazenadas em processo de pagamento de contratagdo de
servigo.

Local e horario da prestacdo dos servigos

Os servigos serdo prestados de forma regional, na Cidade Universitaria UFMS, em Campo Grande, bem como

nos nove campus localizados em regides estratégicas de Mato Grosso do Sul.

5.3.

5.4.

Rotinas a serem cumpridas
A execucdo contratual observara as rotinas abaixo:

5.3.1. Para a produgdo de pegas e midias deverao ser criadas agdes, nas quais havera planejamento e anadlise de
necessidade. Confirmada a sua necessidade, a equipe da Agéncia de Comunicagdo Social e Cientifica — Agecom estuda a
melhor maneira de atendé-la.

5.3.2. A demanda é enviada a agéncia de publicidade contratada para que ela entdo repasse os valores para a
realizacdo da acdo. Conforme forem repassados, a equipe da Agecom, usando informacgGes de agOes anteriores e prego
de mercado, confirma se os valores estdo corretos e negocia-os com agéncia, presando sempre pela economicidade.

5.3.3. Apds o processo de avaliagdo feito na Agecom, a proposta de acdo publicitaria deve ser avaliada pela
Secretaria de Comunicagdo Social — Secom, sendo registrada no site Gestdo Secom no Cadastro Unificado de
Fornecedores do Governo Federal — Siref 2 ou no MidiaWeb, quando é preciso adicionar dados, como o niumero da agdo,
nome, ano, tipo de publicidade, ambito e justificativa, a qual deve ser clara, contendo informagdes de o porqué a agdo
deve ser realizada.

5.3.4. A anélise da Secom envolve dois aspectos técnicos: conteldo e midia. No conteldo da agdo é verificada a
conformidade com os objetivos e as diretrizes da comunicagdo do Governo Federal, estabelecidos em decreto e
instrugdes normativas da Secom, também é avaliada a aderéncia da agdo ao posicionamento e ao discurso institucional
de governo para a comunicagdo, este processo é feito no sistema Siref, ja na andlise de midia da acgdo, feita pelo sistema
MidiaWeb, é verificada a adequacdo da defesa e do planejamento de midia, o referencial para esta avaliacdo sdo os
critérios técnicos estabelecidos em instrugdes normativas da Secom.

5.3.5. Apds a agdo ser validada e ndo demandar conformidade, ela serd efetivada pela agéncia de publicidade
contratada onde a demanda for necessaria, ou seja, em ambito estadual. Com a efetivacdo da demanda e as devidas
evidéncias de sua adequada finalizagdo, é gerado um processo de pagamento de servigos contratados no Sistema
Eletrénico de Informagdes — SEI, sendo anexadas nota fiscal e evidéncias, dando assim prosseguimento para o pagamento
do servigo.

InformagGes relevantes para o dimensionamento da proposta
A demanda do érgdao tem como base as seguintes caracteristicas:

5.4.1. Criagdo e produgdo de diversas pegas, tais como placas, adesivos, totens que visam a sinalizagdo conforme
a identidade visual da Instituicdo a fim de proporcionar a rapida localizagdo dos espagos, aumentar funcionalidade e
mobilidade nos ambientes, banner, backdrops, painéis para promover agées e eventos da Universidade, entre outros.
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5.4.2. Criagdo e produgdo de campanhas de midia, como as de processos seletivos de vestibular, PASSE
(Programa de Avaliagdo Seriada Seletiva) e pds-graduagdo, os quais visam informar toda a sociedade brasileira em
especial a de Mato Grosso do Sul e suas familias de forma direta em veiculos de Internet, Radio, TV, além de Midia
Exterior e Midia Exterior Digital, incluindo os veiculos institucionais.

5.4.3. Producdo grafica de livros digitais para divulga¢do do conhecimento produzido na UFMS, entre outros.
5.4.4. Com base na contratagdo anterior, Processo SEI 23104.028736/2018-17, de acordo com as ac¢des realizadas
de 2019 a 2022, tem-se o seguinte quantitativo anual:
Ano Valor
2019 RS 2.783.393,34
2020 RS 3.674.993,11
2021 RS 3.159.041,32
2022 RS 1.282.535,35
5.5. No catédlogo de produtos e servigos de comunicagdo, os percentuais da verba utilizada por ano resultaram nos
seguintes valores:
CATALOGO DE PRODUTOS E SERVICOS
CATEGORIAS 2019 2020 2021* 2022%%*
Criagéo 21% 3% 13% 14%
Veiculagdo 31% 24% 21% 10%
Pesquisas
Reimpressdo
de pecas
Reutilizagdo de
Produgdo  |direitos 48% 41% 53% 29
autorais
Formas
inovadoras de
comunicagao

*2020 e 2021: pandemia da Covid-19
**2022: ano eleitoral
2023: ndo considerado neste estudo, pois estd em andamento.

Especificagdo da garantia do servico (art. 40, §12, inciso Ill, da Lei n2 14.133, de 2021)

5.6. O prazo de garantia contratual dos servigos é aquele estabelecido na Lei n? 8.078, de 11 de setembro de 1990
(Cédigo de Defesa do Consumidor).

Procedimentos de transi¢ao e finalizagdo do contrato
a) Ndo serdo necessarios procedimentos de transicdo e finalizagdo do contrato devido as caracteristicas do objeto.
6. MODELO DE GESTAO DO CONTRATO

6.1. O contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as clausulas avengadas e as normas da
Lei n? 14.133, de 2021, e cada parte respondera pelas consequéncias de sua inexecugado total ou parcial.

6.2. Em caso de impedimento, ordem de paralisagdo ou suspensdo do contrato, o cronograma de execugdo sera
prorrogado automaticamente pelo tempo correspondente, anotadas tais circunstancias mediante simples apostila.

6.3. As comunicagGes entre o 6rgao ou entidade e a contratada devem ser realizadas por escrito sempre que o ato
exigir tal formalidade, admitindo-se o uso de mensagem eletronica para esse fim.

6.4. O 6rgdo ou entidade poderd convocar representante da empresa para adog¢do de providéncias que devam ser
cumpridas de imediato.

6.5. Apds a assinatura do contrato ou instrumento equivalente, o érgdao ou entidade poderd convocar o
representante da empresa contratada para reunido inicial para apresentagdo do plano de fiscalizagdo, que conterd
informagdes acerca das obrigagdes contratuais, dos mecanismos de fiscalizagdo, das estratégias para execugdo do objeto, do
plano complementar de execugdo da contratada, quando houver, do método de aferigdo dos resultados e das san¢Oes
aplicaveis, dentre outros.

Preposto
6.6. A Contratada designard formalmente o preposto da empresa, antes do inicio da prestacdo dos servicos,
indicando no instrumento os poderes e deveres em relagdo a execug¢do do objeto contratado.
6.7. A Contratante poderd recusar, desde que justificadamente, a indicagdo ou a manuten¢do do preposto da
empresa, hipdtese em que a Contratada designard outro para o exercicio da atividade.

Fiscalizagao
6.8. A execugdo do contrato deverd ser acompanhada e fiscalizada pelo(s) fiscal(is) do contrato, ou pelos

respectivos substitutos (Lei n2 14.133, de 2021, art. 117, caput).

Fiscalizagao Técnica
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6.9. O fiscal técnico do contrato acompanhara a execugdo do contrato, para que sejam cumpridas todas as
condigBes estabelecidas no contrato, de modo a assegurar os melhores resultados para a Administracdo. (Decreto n2 11.246,
de 2022, art. 22, VI);

6.10. O fiscal técnico do contrato anotarda no histérico de gerenciamento do contrato todas as ocorréncias
relacionadas a execuc¢do do contrato, com a descri¢do do que for necessario para a regularizagao das faltas ou dos defeitos
observados. (Lei n2 14.133, de 2021, art. 117, §12 e Decreto n2 11.246, de 2022, art. 22, Il);

6.11. Identificada qualquer inexatiddo ou irregularidade, o fiscal técnico do contrato emitird notificacbes para a
correcdo da execugdo do contrato, determinando prazo para a corregdo. (Decreto n2 11.246, de 2022, art. 22, lll);

6.12. O fiscal técnico do contrato informara ao gestor do contato, em tempo habil, a situagdo que demandar decisdo
ou adog¢do de medidas que ultrapassem sua competéncia, para que adote as medidas necessdrias e saneadoras, se for o caso.
(Decreto n? 11.246, de 2022, art. 22, IV);

6.13. No caso de ocorréncias que possam inviabilizar a execugdo do contrato nas datas aprazadas, o fiscal técnico do
contrato comunicard o fato imediatamente ao gestor do contrato. (Decreto n2 11.246, de 2022, art. 22, V);

6.14. O fiscal técnico do contrato comunicara ao gestor do contrato, em tempo habil, o término do contrato sob sua
responsabilidade, com vistas a tempestiva renovagdo ou a prorrogac¢ao contratual (Decreto n? 11.246, de 2022, art. 22, VII).

Fiscalizagdo Administrativa

6.15. O fiscal administrativo do contrato verificara a manutenc¢do das condi¢Ges de habilitacdo da contratada,
acompanhara o empenho, o pagamento, as garantias, as glosas e a formalizacdo de apostilamento e termos aditivos,
solicitando quaisquer documentos comprobatérios pertinentes, caso necessario (Art. 23, | e Il, do Decreto n? 11.246, de
2022).

6.16. Caso ocorra descumprimento das obrigagdes contratuais, o fiscal administrativo do contrato atuard
tempestivamente na solugdo do problema, reportando ao gestor do contrato para que tome as providéncias cabiveis, quando
ultrapassar a sua competéncia; (Decreto n? 11.246, de 2022, art. 23, IV).

Gestor do Contrato

6.17. O gestor do contrato coordenara a atualizagdo do processo de acompanhamento e fiscalizagdo do contrato
contendo todos os registros formais da execu¢do no histérico de gerenciamento do contrato, a exemplo da ordem de servico,
do registro de ocorréncias, das alteracGes e das prorrogagdes contratuais, elaborando relatério com vistas a verificagdo da
necessidade de adequagbes do contrato para fins de atendimento da finalidade da administragdo. (Decreto n? 11.246, de
2022, art. 21, IV).

6.18. O gestor do contrato acompanhara os registros realizados pelos fiscais do contrato, de todas as ocorréncias
relacionadas a execugdo do contrato e as medidas adotadas, informando, se for o caso, a autoridade superior aquelas que
ultrapassarem a sua competéncia. (Decreto n2 11.246, de 2022, art. 21, Il).

6.19. O gestor do contrato acompanhara a manutengdo das condigdes de habilitagdo da contratada, para fins de
empenho de despesa e pagamento, e anotara os problemas que obstem o fluxo normal da liquidagdo e do pagamento da
despesa no relatério de riscos eventuais. (Decreto n? 11.246, de 2022, art. 21, Il1).

6.20. O gestor do contrato emitira documento comprobatério da avaliagdo realizada pelos fiscais técnico,
administrativo e setorial quanto ao cumprimento de obrigagGes assumidas pelo contratado, com mengdo ao seu desempenho
na execugdo contratual, baseado nos indicadores objetivamente definidos e aferidos, e a eventuais penalidades aplicadas,
devendo constar do cadastro de atesto de cumprimento de obrigacGes. (Decreto n2 11.246, de 2022, art. 21, VIII).

6.21. O gestor do contrato tomara providéncias para a formalizagdo de processo administrativo de responsabilizagdo
para fins de aplicagdo de sangGes, a ser conduzido pela comissdo de que trata o art. 158 da Lei n? 14.133, de 2021, ou pelo
agente ou pelo setor com competéncia para tal, conforme o caso. (Decreto n? 11.246, de 2022, art. 21, X).

6.22. O gestor do contrato devera elaborar relatério final com informagdes sobre a consecugdo dos objetivos que
tenham justificado a contratagdo e eventuais condutas a serem adotadas para o aprimoramento das atividades da
Administracdo. (Decreto n? 11.246, de 2022, art. 21, VI).

6.23. O gestor do contrato devera enviar a documentagdo pertinente ao setor de contratos para a formalizagdo dos
procedimentos de liquidagdo e pagamento, no valor dimensionado pela fiscalizagdo e gestdao nos termos do contrato.
7. CRITERIOS DE MEDICAO E PAGAMENTO
7.1. A avaliacdo da execuc¢do do objeto utilizara o disposto neste item.
7.1.1. Serd indicada a retengdo ou glosa no pagamento, proporcional a irregularidade verificada, sem prejuizo das

sangOes cabiveis, caso se constate que a Contratada:

7.1.1.1. nao produzir os resultados acordados,
7.1.1.2. deixar de executar, ou ndo executar com a qualidade minima exigida as atividades contratadas; ou
7.1.1.3. deixar de utilizar materiais e recursos humanos exigidos para a execug¢do do servico, ou utiliza-los
com qualidade ou quantidade inferior a demandada.
7.2. A aferi¢do da execugdo contratual para fins de pagamento considerara os seguintes critérios:
7.2.1. A CONTRATADA devera entregar o servi¢o seguindo as especificagdes dadas pela CONTRATANTE, como

tamanho, tipo de material, cores, lugares e dias a serem entregues e instalados. As midias digitais deverdo seguir o
padrdo estabelecido pela CONTRATANTE, como tempo de video, imagens, dia adequado para postagem e utilizar a norma
padrdo da lingua portuguesa. A CONTRATANTE fiscalizara a execugdo dos servigos contratados e verificara o cumprimento
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das especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao solicitado ou
especificado.

Do recebimento

7.3. O prazo da disposi¢do acima serd contado do recebimento de comunicagao de cobranga oriunda do contratado
com a comprovagdo da prestagdo dos servigos a que se referem a parcela a ser paga.

7.4. O fiscal técnico do contrato realizard o recebimento provisério do objeto do contrato mediante termo
detalhado que comprove o cumprimento das exigéncias de carater técnico. (Art. 22, X, Decreto n? 11.246, de 2022).

7.5. O fiscal administrativo do contrato realizara o recebimento provisério do objeto do contrato mediante termo
detalhado que comprove o cumprimento das exigéncias de carater administrativo. (Art. 23, X, Decreto n® 11.246, de 2022).

7.6. O fiscal setorial do contrato, quando houver, realizara o recebimento provisério sob o ponto de vista técnico e
administrativo.

7.7. Para efeito de recebimento provisério, ao final de cada periodo de faturamento, o fiscal técnico do contrato ira
apurar o resultado das avaliagdes da execugdo do objeto e, se for o caso, a andlise do desempenho e qualidade da prestagdo
dos servigos realizados em consonancia com os indicadores previstos, que podera resultar no redimensionamento de valores
a serem pagos a contratada, registrando em relatério a ser encaminhado ao gestor do contrato.

7.7.1. Serd considerado como ocorrido o recebimento provisério com a entrega do termo detalhado ou, em
havendo mais de um a ser feito, com a entrega do ultimo;

7.7.2. O Contratado fica obrigado a reparar, corrigir, remover, reconstruir ou substituir, as suas expensas, no todo
ou em parte, o objeto em que se verificarem vicios, defeitos ou incorre¢des resultantes da execu¢do ou materiais
empregados, cabendo a fiscalizagdo n3o atestar a Ultima e/ou Unica medigdo de servigos até que sejam sanadas todas as
eventuais pendéncias que possam vir a ser apontadas no Recebimento Provisdrio.

7.7.3. A fiscalizagdo n3o efetuard o ateste da ultima e/ou Unica medicdo de servigos até que sejam sanadas todas
as eventuais pendéncias que possam vir a ser apontadas no Recebimento Provisério. (Art. 119 c/c art. 140 da Lei n?
14133, de 2021)

7.7.4. O recebimento provisério também ficard sujeito, quando cabivel, a conclusdo de todos os testes de campo
e a entrega dos Manuais e Instrucdes exigiveis.

7.7.5. Os servigos poderdo ser rejeitados, no todo ou em parte, quando em desacordo com as especificagdes
constantes neste Termo de Referéncia e na proposta, sem prejuizo da aplicagdo das penalidades.

7.8. Quando a fiscalizagdo for exercida por um Unico servidor, o Termo Detalhado devera conter o registro, a andlise
e a conclusdo acerca das ocorréncias na execugdo do contrato, em relagdo a fiscalizagdo técnica e administrativa e demais
documentos que julgar necessarios, devendo encaminhd-los ao gestor do contrato para recebimento definitivo.

7.9. No caso de controvérsia sobre a execugdo do objeto, quanto a dimensdo, qualidade e quantidade, devera ser
observado o teor do art. 143 da Lei n? 14.133, de 2021, comunicando-se a empresa para emissdo de Nota Fiscal no que
pertine a parcela incontroversa da execugdo do objeto, para efeito de liquidagdo e pagamento.

7.10. Nenhum prazo de recebimento ocorrerd enquanto pendente a solugdo, pelo contratado, de inconsisténcias
verificadas na execugdo do objeto ou no instrumento de cobranga.
7.11. O recebimento provisério ou definitivo ndo excluird a responsabilidade civil pela solidez e pela seguranga do
servico nem a responsabilidade ético-profissional pela perfeita execugdo do contrato.

Liquidagao
7.12. Recebida a Nota Fiscal ou documento de cobranga equivalente, correra o prazo de dez dias Uteis para fins de

liqguidagdo, na forma desta se¢do, prorrogaveis por igual periodo, nos termos do art. 72, §22 da Instrucdo Normativa
SEGES/ME n? 77/2022.

7.13. O prazo de que trata o item anterior sera reduzido a metade, mantendo-se a possibilidade de prorrogagdo, nos
casos de contratagdes decorrentes de despesas cujos valores ndo ultrapassem o limite de que trata o inciso Il do art. 75 da Lei
n214.133, de 2021

7.14. Para fins de liquidagdo, o setor competente deve verificar se a Nota Fiscal ou Fatura apresentada expressa os
elementos necessarios e essenciais do documento, tais como:

7.14.1. o prazo de validade;

7.14.2. a data da emissdo;

7.14.3. os dados do contrato e do 6rgdo contratante;

7.14.4. o periodo respectivo de execug¢do do contrato;

7.14.5. o valor a pagar; e

7.14.6. eventual destaque do valor de reteng0es tributarias cabiveis.
7.15. Havendo erro na apresentacdo da Nota Fiscal/Fatura, ou circunstancia que impeca a liquidagdo da despesa,

esta ficarad sobrestada até que o contratado providencie as medidas saneadoras, reiniciando-se o prazo apds a comprovagao
da regularizacdo da situagdo, sem 6nus a contratante;

7.16. A Nota Fiscal ou Fatura devera ser obrigatoriamente acompanhada da comprovagdo da regularidade fiscal,
constatada por meio de consulta on-line ao SICAF ou, na impossibilidade de acesso ao referido Sistema, mediante consulta
aos sitios eletrénicos oficiais ou a documenta¢do mencionada no art. 68 da Lei n2 14.133/2021.

https://sei.ufms.br/sei/controlador.php?acao=documento_imprimir_web&acao_origem=arvore_visualizar&id_documento=5210157&infra_sistem...  7/15


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2022/decreto/D11246.htm#art22
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2022/decreto/D11246.htm#art23
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2021/lei/L14133.htm#art119
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2021/lei/L14133.htm#art119
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2021/lei/L14133.htm#art143
https://www.gov.br/compras/pt-br/acesso-a-informacao/legislacao/instrucoes-normativas/instrucao-normativa-seges-me-no-77-de-4-de-novembro-de-2022
https://www.gov.br/compras/pt-br/acesso-a-informacao/legislacao/instrucoes-normativas/instrucao-normativa-seges-me-no-77-de-4-de-novembro-de-2022
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2021/lei/L14133.htm#art75
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2019-2022/2021/lei/L14133.htm#art75

30/11/2023, 20:18 SEI/UFMS - 4496909 - Termo

7.17. A Administragdo devera realizar consulta ao SICAF para: a) verificar a manutengdo das condig¢des de habilitagdo
exigidas no edital; b) identificar possivel razdo que impega a participagdo em licitagdo, no ambito do érgdo ou entidade,
proibicdo de contratar com o Poder Publico, bem como ocorréncias impeditivas indiretas (INSTRUCAO NORMATIVA N@ 3, DE
26 DE ABRIL DE 2018).

7.18. Constatando-se, junto ao SICAF, a situagdo de irregularidade do contratado, serd providenciada sua notificagao,
por escrito, para que, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, regularize sua situacdo ou, no mesmo prazo, apresente sua defesa. O
prazo podera ser prorrogado uma vez, por igual periodo, a critério do contratante.

7.19. Ndo havendo regularizacdo ou sendo a defesa considerada improcedente, o contratante devera comunicar aos
6rgdos responsaveis pela fiscalizagdo da regularidade fiscal quanto a inadimpléncia do contratado, bem como quanto a
existéncia de pagamento a ser efetuado, para que sejam acionados os meios pertinentes e necessarios para garantir o
recebimento de seus créditos.

7.20. Persistindo a irregularidade, o contratante devera adotar as medidas necessarias a rescisdo contratual nos
autos do processo administrativo correspondente, assegurada ao contratado a ampla defesa.

7.21. Havendo a efetiva execuc¢do do objeto, os pagamentos serdo realizados normalmente, até que se decida pela
rescisdo do contrato, caso o contratado ndo regularize sua situagdo junto ao SICAF.

Prazo de pagamento

7.22. O pagamento serd efetuado no prazo maximo de até dez dias Uteis, contados da finalizagdo da liquidagdo da
despesa, conforme segdo anterior, nos termos da Instru¢gdo Normativa SEGES/ME n2 77, de 2022.

7.23. No caso de atraso pelo Contratante, os valores devidos ao contratado serdo atualizados monetariamente entre
o termo final do prazo de pagamento até a data de sua efetiva realizacdo, mediante aplicagdo do indice de Precos ao
Consumidor Amplo - IPCA de corre¢do monetdria.

Forma de pagamento

7.24. O pagamento serd realizado através de ordem bancdria, para crédito em banco, agéncia e conta corrente
indicados pelo contratado.

7.25. Sera considerada data do pagamento o dia em que constar como emitida a ordem bancaria para pagamento.
7.26. Quando do pagamento, sera efetuada a retengao tributaria prevista na legislagdo aplicavel.

7.26.1. Independentemente do percentual de tributo inserido na planilha, quando houver, serdo retidos na fonte,

quando da realizagdo do pagamento, os percentuais estabelecidos na legislagdo vigente.

7.27. O contratado regularmente optante pelo Simples Nacional, nos termos da Lei Complementar n2 123, de 2006,
ndo sofrerd a retengdo tributdria quanto aos impostos e contribuicSes abrangidos por aquele regime. No entanto, o
pagamento ficard condicionado a apresentacdo de comprovagdo, por meio de documento oficial, de que faz jus ao
tratamento tributario favorecido previsto na referida Lei Complementar.

Cessao de crédito

7.28. E admitida a cess3o fiduciaria de direitos crediticios com instituicdo financeira, nos termos e de acordo com os
procedimentos previstos na Instru¢cdo Normativa SEGES/ME n2 53, de 8 de julho de 2020, conforme as regras deste presente
tépico.

7.28.1. As cessdes de crédito ndo fiducidrias dependerdo de prévia aprovagao do contratante.

7.29. A eficacia da cessdo de crédito, de qualquer natureza, em relagdo a Administragcdo, estd condicionada a

celebragdo de termo aditivo ao contrato administrativo.

7.30. Sem prejuizo do regular atendimento da obrigagdo contratual de cumprimento de todas as condigdes de
habilitagdo por parte do contratado (cedente), a celebragdo do aditamento de cessdo de crédito e a realizagdo dos
pagamentos respectivos também se condicionam a regularidade fiscal e trabalhista do cessionario, bem como a certificagdo
de que o cessionario ndo se encontra impedido de licitar e contratar com o Poder Publico, conforme a legislagdo em vigor, ou
de receber beneficios ou incentivos fiscais ou crediticios, direta ou indiretamente, conforme o art. 12 da Lei n? 8.429, de
1992, nos termos do Parecer JL-01, de 18 de maio de 2020.

7.31. O crédito a ser pago a cessiondria é exatamente aquele que seria destinado a cedente (contratado) pela
execucdo do objeto contratual, restando absolutamente incélumes todas as defesas e exce¢Ges ao pagamento e todas as
demais clausulas exorbitantes ao direito comum aplicdveis no regime juridico de direito publico incidente sobre os contratos
administrativos, incluindo a possibilidade de pagamento em conta vinculada ou de pagamento pela efetiva comprovagdo do
fato gerador, quando for o caso, e o desconto de multas, glosas e prejuizos causados a Administra¢gdo. (INSTRUCAO
NORMATIVA N2 53, DE 8 DE JULHO DE 2020 e Anexos)

7.32. A cessdo de crédito ndo afetara a execug¢do do objeto contratado, que continuard sob a integral
responsabilidade do contratado.
8. FORMA E CRITERIOS DE SELECAO DO FORNECEDOR E REGIME DE EXECUCAO

Forma de selegdo e critério de julgamento da proposta

8.1. A agéncia sera selecionada por meio da realizagdo de procedimento de LICITACAO, na modalidade
CONCORRENCIA, sob a forma PRESENCIAL, observado o disposto nos §§ 22 e 5° do art. 17 da Lei 14.133, de 1° de abril de
2021, segundo os quais, diante da inviabilidade técnica de ser integralmente operacionalizada de forma virtual devido a
transicdo para a nova Lei de Licitagdes ser recente, admite a utilizagdo da forma presencial nas licitagGes, tendo o principio da
transparéncia preservado por meio de gravacdo de audio e video de sessdo publica, com adogdo do critério de julgamento
pelo TECNICA E PRECO de acordo com o que estabelece a Lei n® 12.232, de 29 de abril de 2010.
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8.2.
seguir:

8.3.
8.4.

8.5.

8.6.

8.7.

8.8.

8.9.

8.10.
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A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos a

Quesito 1 - Plano de Comunicagdo Publicitaria
Subquesito 1 - Raciocinio Basico

a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do ANUNCIANTE e do contexto de sua
atuagao;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de comunicagado
publicitaria identificadas;

c) a assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicagdo a ser superado pelo ANUNCIANTE e no
entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing.

Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

a) a adequacdo do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades do ANUNCIANTE, bem como ao
desafio e aos objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentagdo em defesa do partido tematico e do conceito;

c) as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicagdo publicitdria do ANUNCIANTE com
seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria proposta e sua
exequibilidade;

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

Subquesito 3 - Ideia Criativa
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagdo Publicitéria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do ANUNCIANTE, com o desafio e com os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing e sua exequibilidade;

c) a adequacio das pecas publicitarias e adequacdo da linguagem ao perfil dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de divulgagdo a que se destinam;

e) a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretagGes favoraveis que comporta;
Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Ndao Midia

a) a adequagdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba
referencial para investimento e com o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia;

c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de publicos-alvo da
campanha publicitaria;

d) a adequacgdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagdo do ANUNCIANTE e seu alinhamento com
a Estratégia de Midia e Ndo Midia;

e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento, demonstrados na
simulagdo dos parametros de cobertura e frequéncia.

Quesito 2 - Capacidade de Atendimento
a) o porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequac¢do das quantifica¢gdes e
qualificagBes desses profissionais as necessidades de comunicag¢do publicitaria do ANUNCIANTE;

c) a adequagdo da infraestrutura e das instalagdes que estardo a disposicdo do ANUNCIANTE na execug¢do do
contrato;

d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre o ANUNCIANTE e a licitante;
Quesito 3 - Repertoério

a) a originalidade da solugdo criativa e sua adequagdo a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de
comunicagao;

b) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo;
c) a qualidade da produgdo, da execugdo e do acabamento das pegas.

Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunica¢do

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposi¢do da solugdo publicitaria;

b) a demonstracdo de que a solugdo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de comunicagdo do
cliente;

c) a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a relevadncia dos resultados obtidos;

d) o encadeamento ldgico da exposi¢cdo do Relato pela licitante.
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QUESITOS SUBQUESITOS

I. Raciocinio Basico

II. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
I1l. Ideia Criativa

IV. Estratégia de Midia e Ndo Midia

1. Plano de Comunicagdo Publicitaria

2. Capacidade de Atendimento
3. Repertério
4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

Da empresa a ser contratada

8.11. Nos termos dos artigos 12 e 42 da Lei n? 12.232/2010, os servicos de publicidade deverdo ser prestados
necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda, que tenham obtido certificado de qualificagdo técnica de
funcionamento e, de acordo com o §12 do art. 49, o certificado de qualificagdo técnica de funcionamento poderd ser obtido
perante o Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP), entidade sem fins lucrativos, integrado e gerido por entidades
nacionais que representam veiculos, anunciantes e agéncias, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condi¢Ges técnicas de agéncias de propaganda.

Da habilitacdo das licitantes

8.12. Para participarem no presente certame, a exemplo da contratagdo vigente, a agéncia de propaganda licitante
deverd apresentar documentos e declaragdes que comprovem sua habilitacdo juridica, sua regularidade fiscal e trabalhista,
sua qualificagdo técnica e sua qualificagdo econdmico-financeira, nos termos previstos nos dispositivos legais e normativos
atinentes a matéria.

Da especificagdo dos produtos e servigos a serem prestados

8.13. A presente contratagdo ndo envolve a especificagdo prévia dos produtos e servicos a serem prestados no
decorrer da execugdo contratual, tendo em vista que, de acordo com o art. 62 da Lei n? 12.232/2010. O Estudo Técnico
Preliminar dd base para o projeto basico, conforme art. 69, inciso XX, da Lei 14.133/2021.

8.14. Contudo na licitagdo de publicidade o projeto basico com as especificagdes técnicas dos produtos e servigos
que serdo executados, efetiva-se por meio de um Briefing a ser disponibilizado como anexo do Edital, para subsidiar o
desenvolvimento da Proposta Técnica pelas licitantes, conforme disposto no inciso Il do art. 62 da lei n? 12.232/2010, e,
consequentemente, possibilitar a avaliagdo da capacidade técnica das licitantes.

8.15. Conforme art. 27 da Instru¢do Normativa Secom n2 001/2023, o briefing possui carater temporariamente
sigiloso, na medida em que na fase de preparagdo do certame é dirigido a Autoridade Superior para aprovagao (Secom
Governo Federal) em arquivo separado e contendo senha, conforme § 19, inciso Il, do art. 13 da referida Instrugdo Normativa.

8.16. Considerando o carater sigiloso do Briefing, o mesmo sé deve ser anexado ao edital de licitagdo na véspera de
sua publicacado.

Da Proposta Técnica

8.17. No ambito de uma licitagdo do tipo "técnica e prego", como é o caso da presente contratagdo de servigos de
publicidade, as Propostas Técnicas a serem apresentadas pelas licitantes constituem o elemento primordial do procedimento
de sele¢do, na medida em que é por meio delas que as agéncias de propaganda comprovardo a sua qualificacdo e expertise
para atendimento das necessidades de comunicacdo do contratante. Dessa forma, a Proposta Técnica contempla uma série
de quesitos e subquesitos a serem julgados, os quais, juntos, possibilitam a avaliagdo da capacidade técnica das licitantes, a

saber:
QUESITOS PONTUAGAO MAXIMA
1. Plano de Comunicagdo Publicitaria 80 pontos
I. Raciocinio Basico 20 pontos
SUBQUESITOS || II. Estratégia de Comunicagdo Publicitria 20 pontos
IIl. Ideia Criativa 20 pontos
IV. Estratégia de Midia e Ndo Midia 20 pontos
2. Conjunto de Informagdes 20 pontos
2.1 Capacidade de Atendimento 10 pontos
2.2 Repertério 5 pontos
2.3 Relatos de SolugGes de Problemas de Comunicagdo 5 pontos
PONTUACAO TOTAL 100 pontos
8.18. De acordo com o inciso IX do artigo 62 da Lei n2 12.232/2010 o formato para apresentacdo pelas licitantes do

Plano de Comunicagdo Publicitdria deve ser padronizado quanto a seu tamanho, fontes tipograficas, espacamento de
paragrafos, quantidades e formas dos exemplos de pegas e a outros aspectos pertinentes, visando assegurar a inviolabilidade
da autoria do quesito mais importante da Proposta Técnica.

8.19. Ao estabelecer o julgamento de Planos de Comunicagdo Publicitéria apdcrifos, o inciso IV do art. 62 da Lei
12.232/2010, agregou maior lisura aos processos de contratacdo de servigos de publicidade, na medida em que a reputagdo
que a licitante dispde no mercado ndo ird influenciar a Subcomissdo Técnica, de forma positiva ou negativa, no julgamento de
sua proposta de Plano de Comunicagdo Publicitaria.

8.20. E para promover maior objetividade ao julgamento das Propostas Técnicas e fornecer condi¢bes para um
controle mais efetivo dos atos da Subcomissdo Técnica, pelos érgdos de controle, e pelas empresas concorrentes do certame,
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a metodologia de julgamento também determina a elaboragdo de justificativas escritas das razdes que fundamentaram as
pontuacdes, se adequando com as regras da Lei n2 14.133/2021 e dos incisos IV e VI do §42 do art. 11 da Lei n2 12.232/2010.

8.21. A presente contratagdo estabelecera a pontuagdo maxima do quesito Plano de Comunicagdo Publicitdria em 80
(oitenta) pontos. Para o Conjunto de Informagdes, outro quesito que compde a Proposta Técnica, a pontuagdo maxima é de
20 (vinte) pontos.

8.22. Para que a licitante seja classificada no julgamento técnico e possa participar das proximas etapas do certame,
sera exigida a pontuagdo minima de 80 (sessenta) pontos na Proposta Técnica, o que apresenta baixo risco de redugdo
demasiada do numero de classificadas, sem diminuir a qualificacdo técnica esperada. Licitantes que obtiverem pontuagao
zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos, serdo desclassificadas em razdo da baixa qualidade da proposta. Sem contar
que qualquer proposta que possua marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite sua autoria antes da
sessdo de cotejo é passivel de desclassificagdo no certame.

8.23. Cabe observar que a lei 14.133/2021 prevé em seu art. 36, paragrafo 32 que o desempenho pretérito na
execucdo de contratos com a Administragdo Publica é considerado na pontuagdo técnica. Contudo, é incompativel com o caso
da licitagdo de publicidade, que ¢é regida pela lei 12.232/2010, assegurando a ndo identificagdo da proposta. Ademais, a
avaliacdo da capacidade técnica ja ocorre no critério Conjunto de Informacdes, conforme art. 82 da Lei 12.232/2010.

Subcomissao Técnica

8.24. Conforme disposto na Lei n? 12.232/2010, a presente licitacdo deverd adotar para a composicio da
Subcomissdo Técnica a quantidade minima de 3 (trés) membros, sendo pelo menos um deles sem vinculo funcional com a
Universidade Federal de Mato Grosso do Sul.

8.25. Serdo adotadas providéncias para o cadastramento de, ao menos, 9 (nove) nomes a serem submetidos a
sorteio para composicdo dos membros da Subcomissdo Técnica, nos termos da Lei n? 12.232/2010, sendo a ordem de
supléncia sorteada entre os demais nomes remanescentes, para convocagao nos eventuais casos de impedimento de algum
dos titulares.

8.26. De acordo com o art. 41 da Instrugdo Normativa Secom n2 001/2023, os membros internos e externos para
composic¢do da relagdo dos nomes habeis ao sorteio deverdo cumprir os seguintes requisitos:

|- possuir qualificagdio técnica evidenciada pela formag¢éo em cursos superiores, em nivel de graduagdo ou
pOs graduagdo, das dreas de comunicagdo ou pela atuagéo numa destas dreas, na forma do § 12 do caput;

Il - ser servidor ou empregado publico;

I - ndo possuir vinculo contratual ou funcional, direto ou indireto, com licitante ou com o respectivo socio ou
dirigente;

IV - ndo ser conjuge ou companheiro de sdcio ou dirigente de licitante, nem ter com eles vinculo de parentesco,
colateral ou por afinidade, até o terceiro grau; e

V- ndo atuar e ndo ter atuado de forma relevante, em outras etapas, no dmbito do mesmo processo
licitatario.
8.27. O referido artigo da Instrucdo Normativa também deixa claro que:

§ 12 Diante da auséncia de formagdo referida no inciso | do caput, o preenchimento do requisito de atuagéo
serd alcang¢ado pelo exercicio, nos ultimos quatro anos, sendo pelo menos um ano de forma ininterrupta, de atividades de
comunicagdo que envolvam conhecimento preponderante nas dreas relacionadas ao objeto da contratagdo.

§ 29 O periodo de quatro anos, mencionado no pardgrafo anterior, terd como marco de contagem retroativa a
constituigcdo efetiva da subcomissdo técnica.

§ 32 Os servidores ou empregados publicos sorteados para integrar subcomissGo técnica, prestaréo
compromisso formal, antes de sua nomeag¢do, atestando que atendem todas as exigéncias contidas nos incisos do caput,
devendo reportar a comiss@o de contrata¢do eventual enquadramento superveniente.

8.28. Devera ser feito Chamamento para cadastramento dos interessados em participar da Subcomissdo Técnica,
apresentando documentagdo comprobatdria dos cumprimentos dos critérios acima estabelecidos, além de documentos
pessoais como cédula de identidade ou equivalente, Cadastro de Pessoas Fisicas (CPF) e documento comprobatdrio do
vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a Universidade Federal de Mato Grosso do Sul, quando for o caso. No
caso dos profissionais com vinculo com a Universidade, estes serdo comunicados para a Secom, conforme art. 43, inciso VIl da
Instrucdo Normativa Secom n2 001/2023.

8.29. Apods essa etapa, sera feita a publicagdo dos nomes e a abertura de 10 (dez) dias para impugnagdo antes do
sorteio. Serdo sorteados trés membros e trés suplentes para a Subcomissdo Técnica. A condug¢do dos demais procedimentos
licitatorios sera de competéncia da Comissdo Permanente de Licitagdo, nos termos da Lei n? 14.133/2021, e da Instrugdo
Normativa Secom n2 001/2023.

Proposta de Pregos

8.30. Para a Proposta de Pregos deverdo ser observadas as praticas de mercado, conforme estabelece o inciso V do
art. 62 da Lei n212.232/2010, bem como as condi¢des diferenciadas de remuneragdo para a Administragdo Publica, conforme
determina o Decreto n? 4.563/2002, sdo estabelecidas pelo Conselho Executivo das Normas-Padrdo da Atividade Publicitéria
(CENP), como segue:

3.11 Nas contratagbes com o setor publico, os anunciantes de cada Poder e Esfera Administrativa serdo considerados como
departamentos de um sé anunciante, para efeito de aplicagdo dos dispositivos econémicos destas Normas-Padrdo, ainda que
os contratos sejam celebrados separadamente com cada drgdo, autarquia, empresa, fundagdo, sociedade de economia mista
ou outro tipo de entidade governamental.
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[.]
3.11.2 O disposto neste item aplica-se a:
a) reversdo da parcela do “desconto de agéncia”, de que tratam os itens 2.7, 3.5 e 6.4;
[..]
¢) negociagdo dos honordrios incidentes sobre os servigos de que trata o item 3.6.1

8.31. Com base na analise relacionada a Forma de Remuneragdo das Agéncias de Publicidade, apresentada no item 3
do presente estudo, as licitantes deverdo considerar os quesitos abaixo descritos, observados os percentuais maximos e
minimos de honorarios e de desconto sobre os custos internos, além do repasse do desconto-padrao estabelecido no edital,
para elaboragdo de suas Propostas de Pregos:

a) desconto, a ser concedido ao ANUNCIANTE, sobre os custos internos dos servicos executados por esta licitante,
baseados na tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado Mato Grosso do Sul,
referentes a pega e ou material cuja distribuigo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n© 4.680/1965. .......... 3 OO por cento);

b) honordrios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados
prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo desta licitante, referentes a produgdo e a execugdo
técnica de pega e ou material cuja distribuigdo néo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965: .......... 96 (eeeereeeireeeireesireeeirennns por cento);

c) honordrios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados
prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo desta licitante, referentes aos servigos descritos nas
alineas abaixo: .......... N T por cento)

i) ao planejamento e a execugcdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragcdo de
conhecimento pertinentes ao objeto do contrato;

ii) @ renovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de pega ou material publicitdrio,
exclusivamente quando a sua distribui¢do/veiculagéo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n2 4.680/1965;

iii) a reimpressdo de pegas publicitdrias.

d) honordrios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo desta licitante, referentes a criagdo, a
implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitdria, destinadas a expandir os efeitos das
mensagens e das agbes publicitdrias, em consondncia com novas tecnologias, <se for o caso> cuja distribuicdo ndo nos
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965:
.......... 96 (cevevrveeireeeiereirerensennnnn. PO CENTO)

8.32. O desconto de agéncia acima mencionado é concedido a contratada pelos veiculos de comunicagdo e
divulgacdo pela concepcdo, execugdo e distribuicdo de publicidade, por ordem e conta do contratante, nos termos do art. 19
da Lei n? 12.232/2010, sendo que o percentual do desconto a ser repassado ao contratante deve incidir sobre o valor da
tabela de pregos do veiculo de comunicagdo e divulgagdo, ja deduzidos os descontos comerciais resultantes de cada
negociagdo, como base nos termos do Anexo B das Normas-Padrao do CENP.

8.33. No caso, o repasse sobre o desconto-padrdo para a Universidade Federal de Mato Grosso do Sul permanecera
como na contratagdo vigente, em 2%, uma vez que a estimativa de contratacdo é de RS 5.000.000,00 (cinco milhdes de reais),
ou seja, dentro do intervalo de R$ 2.500.000,01 a RS 7.500.00,00, conforme o Anexo B do CENP.

Regime de execugao

8.34. O regime de execugdo do contrato sera empreitada por preco global.
Exigéncias de habilitagao

8.35. Para fins de habilitacdo, devera o licitante comprovar os seguintes requisitos:

Habilitagdo juridica

8.36. Pessoa fisica: cédula de identidade (RG) ou documento equivalente que, por forga de lei, tenha validade para
fins de identificagdo em todo o territério nacional;

8.37. Empresario individual: inscricdo no Registro Publico de Empresas Mercantis, a cargo da Junta Comercial da
respectiva sede;

8.38. Microempreendedor Individual - MEI: Certificado da Condi¢do de Microempreendedor Individual - CCMEI,
cuja aceitagdo ficarda condicionada a verificagdo da autenticidade no sitio https://www.gov.br/empresas-e-negocios/pt-
br/empreendedor;

8.39. Sociedade empresaria, sociedade limitada unipessoal — SLU ou sociedade identificada como empresa individual

de responsabilidade limitada - EIRELI: inscricdo do ato constitutivo, estatuto ou contrato social no Registro Publico de
Empresas Mercantis, a cargo da Junta Comercial da respectiva sede, acompanhada de documento comprobatério de seus
administradores;

8.40. Sociedade empresaria estrangeira: portaria de autorizagdo de funcionamento no Brasil, publicada no Diério
Oficial da Unido e arquivada na Junta Comercial da unidade federativa onde se localizar a filial, agéncia, sucursal ou
estabelecimento, a qual sera considerada como sua sede, conforme Instru¢gdo Normativa DREI/ME n.2 77, de 18 de margo de
2020.
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8.41. Sociedade simples: inscrigdo do ato constitutivo no Registro Civil de Pessoas Juridicas do local de sua sede,
acompanhada de documento comprobatdrio de seus administradores;

8.42. Filial, sucursal ou agéncia de sociedade simples ou empresaria: inscrigdo do ato constitutivo da filial, sucursal
ou agéncia da sociedade simples ou empresaria, respectivamente, no Registro Civil das Pessoas Juridicas ou no Registro
Pulblico de Empresas Mercantis onde opera, com averbag¢do no Registro onde tem sede a matriz

8.43. Sociedade cooperativa: ata de fundagdo e estatuto social, com a ata da assembleia que o aprovou,
devidamente arquivado na Junta Comercial ou inscrito no Registro Civil das Pessoas Juridicas da respectiva sede, além do
registro de que trata o art. 107 da Lei n2 5.764, de 16 de dezembro 1971.

8.44. Os documentos apresentados deverdo estar acompanhados de todas as alteragdes ou da consolidagdo
respectiva.

Habilitagdo fiscal, social e trabalhista

8.45. Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas ou no Cadastro de Pessoas Fisicas, conforme o
caso;
8.46. Prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante apresentagdo de certiddo expedida

conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) e pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN),
referente a todos os créditos tributdrios federais e a Divida Ativa da Unido (DAU) por elas administrados, inclusive aqueles
relativos a Seguridade Social, nos termos da Portaria Conjunta n2 1.751, de 02 de outubro de 2014, do Secretario da Receita
Federal do Brasil e da Procuradora-Geral da Fazenda Nacional.

8.47. Prova de regularidade com o Fundo de Garantia do Tempo de Servico (FGTS);

8.48. Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a apresentagdo de
certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa, nos termos do Titulo VII-A da Consolidagdo das Leis do Trabalho,
aprovada pelo Decreto-Lei n? 5.452, de 12 de maio de 1943;

8.49. Prova de inscri¢do no cadastro de contribuintes Municipal/Distrital relativo ao domicilio ou sede do fornecedor,
pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual;

8.50. Prova de regularidade com a Fazenda Municipal/Distrital do domicilio ou sede do fornecedor, relativa a
atividade em cujo exercicio contrata ou concorre;

8.51. Caso o fornecedor seja considerado isento dos tributos Municipal/Distrital relacionados ao objeto contratual,
deverd comprovar tal condicdo mediante a apresentacdo de declaragdo da Fazenda respectiva do seu domicilio ou sede, ou
outra equivalente, na forma da lei.

8.52. O fornecedor enquadrado como microempreendedor individual que pretenda auferir os beneficios do
tratamento diferenciado previstos na Lei Complementar n. 123, de 2006, estard dispensado da prova de inscricdo nos
cadastros de contribuintes estadual e municipal.

Qualificagdo Econdmico-Financeira

8.53. certiddo negativa de insolvéncia civil expedida pelo distribuidor do domicilio ou sede do licitante, caso se trate

de pessoa fisica, desde que admitida a sua participagdo na licitagdo (art. 59, inciso IlI, alinea “c”, da Instrugdo Normativa
Seges/ME n2 116, de 2021), ou de sociedade simples;

8.54. certiddo negativa de faléncia expedida pelo distribuidor da sede do fornecedor - Lei n? 14.133, de 2021, art. 69,
caput, inciso l1);

8.55. Balango patrimonial, demonstracdo de resultado de exercicio e demais demonstragdes contdbeis dos 2 (dois)
ultimos exercicios sociais, comprovando:

8.55.1. indices de Liquidez Geral (LG), Liquidez Corrente (LC), e Solvéncia Geral (SG) superiores a 1 (um);

8.55.2. As empresas criadas no exercicio financeiro da licitagdo deverdo atender a todas as exigéncias da

habilitacdo e poderao substituir os demonstrativos contdbeis pelo balango de abertura; e

8.55.3. Os documentos referidos acima limitar-se-do ao Ultimo exercicio no caso de a pessoa juridica ter sido
constituida ha menos de 2 (dois) anos.

8.55.4. Os documentos referidos acima deverao ser exigidos com base no limite definido pela Receita Federal do
Brasil para transmissdo da Escrituragdo Contabil Digital - ECD ao Sped.

8.56. Caso a empresa licitante apresente resultado inferior ou igual a 1 (um) em qualquer dos indices de Liquidez
Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), sera exigido para fins de habilitagdo patriménio liquido minimo
equivalente a 10% do valor total estimado da contratagdo.

8.57. As empresas criadas no exercicio financeiro da licitacdo deverdo atender a todas as exigéncias da habilitacdo e
poderdo substituir os demonstrativos contabeis pelo balango de abertura. (Lei n? 14.133, de 2021, art. 65, §19).

8.58. O atendimento dos indices econ6micos previstos neste item devera ser atestado mediante declara¢do assinada
por profissional habilitado da area contabil, apresentada pelo fornecedor.

Qualificagdo Técnica

8.59. Registro ou inscricdo da empresa na entidade profissional competente Associagdo Brasileira de Agéncias de
Publicidade - Abap ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida, em plena validade;

8.59.1. Sociedades empresarias estrangeiras atenderdo a exigéncia por meio da apresentagdo, no momento da
assinatura do contrato, da solicitagdo de registro perante a entidade profissional competente no Brasil.
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8.60. Comprovagdo de aptiddo para execugdo de servico de complexidade tecnolégica e operacional equivalente ou
superior com o objeto desta contratagdo, ou com o item pertinente, por meio da apresentagao de certiddes ou atestados, por
pessoas juridicas de direito publico ou privado, ou regularmente emitido(s) pelo conselho profissional competente, quando
for o caso.

8.60.1. Para fins da comprovacdo de que trata este subitem, os atestados deverdo dizer respeito a contratos
executados com as seguintes caracteristicas minimas:

8.60.1.1. Arte e técnica publicitaria, que estuda, concebe, executa e distribui propaganda aos veiculos de
divulgacdo, por ordem e conta de clientes anunciantes, com o objetivo de promover a venda de produtos e
servigos, difundir ideias ou informar o publico;

8.60.1.2. Difusdo de ideias, mercadorias ou servigos, por parte de um anunciante identificado.
8.60.2. Os atestados de capacidade técnica poderdo ser apresentados em nome da matriz ou da filial da empresa
licitante.
8.60.3. O licitante disponibilizara todas as informagGes necessarias a comprovagao da legitimidade dos atestados,

apresentando, quando solicitado pela Administragdo, copia do contrato que deu suporte a contratagdo, enderego atual da
contratante e local em que foi executado o objeto contratado, dentre outros documentos.

8.60.4. Prova de qualificagdo técnica de funcionamento, previsto na lei n2 12.232, de 29 de abril de 2010.
9. ESTIMATIVAS DO VALOR DA CONTRATACAO
9.1. O custo estimado total da contratacdo é de RS 5.000.000,00 (cinco milhdes de reais) por ano.
10. ADEQUACAO ORCAMENTARIA
10.1. As despesas decorrentes da presente contrata¢do correrdo a conta de recursos especificos consignados no
Or¢amento Geral da Unido.
10.1.1. A contratagdo sera atendida pela seguinte dotagdo (4368717):

PROGRAMA DE TRABALHO:

12.364.5013.20RK.0054 - Funcionamento de InstituicGes Federais de Ensino Superior no estado de MS.
12.364.5013.8282.0054 - Reestruturagdo e Modernizagdo das Instituicdes Federais de Ensino Superior.
12.131.0032.4641.0054 - Publicidade de Utilidade Publica

uG:

154054 - Fundagdo Universidade Federal de Mato Grosso do Sul

FONTES DOS RECURSOS:

1000000000 - Recursos Livres da Uniéo

1050000112 - Recursos Proprios Livres da UO

1444000000 - Demais aplicagdes autorizadas para recursos oriundos de titulos do Tesouro Nacional, excetuado
o refinanciamento da divida publica

NATUREZA DA DESPESA:

3390.39 - Outros Servigos de Terceiros - P

GESTAO:

15269 - Fundagdo Universidade Federal de Mato Grosso do Sul

PTRES:

170384 - A¢do: 20RK - Funcionamento de Instituicées Federais de Ensino Superior no Estados de MS
PO: 0000 - Funcionamento

170386 - Agdo: 8282 - Reestruturagdo e Modernizagdo das Instituicdes Federais de Ensino Superior
PO: 0000 - Reuni

204214 - A¢éio: 4641 - Publicidade de Utilidade Publica

P.O. 0000 - Publicidade de Utilidade Publica

10.2. A dotacdo relativa aos exercicios financeiros subsequentes sera indicada apds aprovagao da Lei Orgamentaria
respectiva e liberagdo dos créditos correspondentes, mediante apostilamento.
10.3. Anexos:

|- Estudo Técnico Preliminar - DOC SEI 4348450
Il - Tabela de Custos Referenciais para Publicidade - SINAPRO/MS - DOC SEI 4165462

NOTA QLIEMS
MAXIMA "l'"_l:g!ﬁ
nomec E 10111

ei' _ Documento assinado eletronicamente por Rose Mara Pinheiro, Diretor(a), em 30/11/2023, as
J-;-:m_“m: [E‘] 16:18, conforme horério oficial de Mato Grosso do Sul, com fundamento no § 32 do art. 42 do
ol Decreto n? 10.543, de 13 de novembro de 2020.

eletrénica
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A autenticidade deste documento pode ser conferida no site https://sei.ufms.br/sei/controlador_externo.php?
5y acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0, informando o cddigo verificador 4496909 e o cédigo CRC

4 SASAQ7F6.

SECRETARIA DE LICITAGOES
Av Costa e Silva, s/n° - Cidade Universitaria
Fone:

CEP 79070-900 - Campo Grande - MS

Referéncia: Processo n2 23104.011171/2023-04 SEI n2 4496909
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